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XLII. A KÖLTSÉGVETÉS KÖZVETLEN BEVÉTELEI ÉS 
KIADÁSAI
  1 Vállalkozások költségvetési befizetései

    [18 Reklámadó] [16 900,0] 
/-16 900,0 m.

bevétel/

Indokolás 

A reklámadó egy fölösleges  kisadó,  aminek haszna nincs,  kára annál  több.  Nehéz helyzetbe
hozza a közepes méretű médiacégeket, az adminisztráció és a teher növekedésével - nyilván ez is
a cél, hiszen a lakájmédián kívül ne is létezzen senki. Az eredeti célját, az RTL Klub sarokba
szorítását és átvételét szerencsére nem érte el, de így már minden szempontból értelmetlen a

1 A HHSZ  91.  §  (4)  bekezdése  alapján  a  központi  költségvetés  és  a  költségvetési  fejezetek
bevételi és kiadási főösszegére és egyenlegére – a Gst. 25. § (2) bekezdése szerinti módosító
javaslat  kivételével  –  kizárólag  a  költségvetési  ügyekkel  foglalkozó  bizottság  nyújthat  be
módosító javaslatot. 

2 A módosító javaslatban egy vagy több (ebben az esetben egymással összefüggő, tartalmilag-
logikailag összetartozó, részelemeiben egymástól elválaszthatatlan) módosítás tüntethető fel. Az
egy  módosító  javaslatban  benyújtott  módosító  pontok  a  továbbiakban  összefüggőként
kezelendők. 



fenntartása. A káros, túlfogyasztásra ösztönző reklámokat pedig nem szorítja vissza (ami értelme
lehetne egy reklámszabályozásnak), mert nem tesz különbséget reklám és reklám között. A nagy
médiacégeket  -  Facebook,  Google  -  megadóztatni  nem  tudja,  mert  ahhoz  nemzetközi,  de
legalább európai együttműködés kellene,  amiben a Fidesz nem partner.  Így a reklámadó léte
teljesen indokolatlan.
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