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Magyarorszag Alaptorvénye 7. cikk (2) bekezdése, valamint az Orszdggytilésrél szol6 2012.
évi XXXVI torvény 42."§ (8) bekezdése alapjan irasbeli kérdést.kivanok benyujtani a
Foldmiivelésiigyi Minisztériumot vezeté miniszterhez, mint a targyban illetékes minisztérium

vezetdjéhez

»Mikor keriilhet helyére az agrarmarketing iigye?”

cimmel.

A benvujtott kérdésemre a valaszt irasban varom.

Tisztelt Miniszter Ur!

Német szakmai és anyagi segitséggel a 2001/1996. ( 1.09. ) Korm. hat. alapjan 1996. junius 1.
napjén létrejott a Magyar Kozosségi Agrarmarketing Centrum Kiézhaszni Tarsasag (a
tovabbiakban AMC). Az AMC-t a f6ldmiivelésiigyi miniszter alapitotta. A 100 %-ban 4llami
tulajdonban létrehozott AMC jogilag az egyszemélyes kozhasznu tarsasdg alapitasira és
mitkddésére vonatkozé torvényi szabalyozasnak megfeleléen miikodott. A szervezet
létrehozasanak és milkodésének, valamint a k6zosségi marketing tevékenység tdmogatasanak
forrasat az allami koltségvetésbdl a foldmivelésiigyi tarca biztositotta. Az AMC alapvetd
feladataul a hazai termelok agrartermékeinek bel-és kiilpiacra jutisdnak marketing
eszkozokkel torténd eldsegitését, a kis-és kbzépes agrarvallalkozdsok nemzetkdzi és hazai
kidllitasokon  megjelenésiik  tamogatdsat, termékpropagalé  anyagok  készitését,
piackutatasokat, minGséget ¢s eredetet tanusité védjegyek kialakitisat, bevezetését, korszer(i
marketing eszkozok €s modszerek ismeretének terjesztését hataroztak meg. Az AMC kiemelt
termék specifikus tevékenysége az agrartermelés szempontjabdl jelentds szakagazatok egy-

egy termékcsoportja (hus, tej, baromfi, z6ldség és gyiimdolcs, méz, hal, stb.) bel-€s kiilpiaci



helyzetének- az adott termékre vonatkozo- specialis marketing eszkozokkel és modszerekkel
torténd segitése. Idesorolhatd a magyar borok -marketingje, a nemzeti bormarketing stratégia

kialakitasa és végrehajtasa.

Osszességében megallapithato, hogy a Magyar Ko6zosségi Agrarmarketing Centrum Kht.
létrehozédsa €s miikodése agrarstratégiai célokat, a magyar agrartermékek bel-és kiilpiaci
versenyképességének elosegitését szolgalja az egyre nagyobb mennyiségben be6zonld
kiilfoldi élelmiszerekkel szemben. A magyar -kozosségi agrarmarketing tevékenység szakmai
iranyitasa €s feligyelete — mindaddig, mig az erre a célra létrehozott szervezet miikodését az
dllami koltségvetés finanszirozza — az agrargazdasdg miik6déséért, az agrarpolitikai célok
megvalosulasaért, az agrartermékek piacra jutasaért — tigyrend szerint is felelds agrartarcahoz
— a Foldmilvelésiigyi Minisztériumhoz kell, hogy tartozzon. A felsoroltak alapjan
megddbbentd volt a Korméany 103/2012 (V.25.) szamu rendelete, melyben az kozosségi
agrarmarketing és a kozosségi bormarketing tevékenységhez kapcsolédd feladatokat az
agrartarcatol elvonva, a feleldsséget otthagyva a Nemzetgazdasigi Minisztérium tulajdondban
miikodé Magyar Turizmus Zrt. hataskorébe utalta, ahol egy bels6 szervezeti egységben, az
Agrdrmarketing Vezérigazgatisag keretében latjak el a kozosségi agrarmarketing feladatokat.
A 'magyar ko6zdsségi agrarmarketing tevékenység szervezeti és szakmai iranyitasanak
problémaja mind a napig nem oldodott meg. Novelte a gondot a 1156/2016.(I11.31.) sz. Korm.
hatarozat, mely alapjan Magyar Turizmus Zrt. megsziint és feladatit a Nemzeti Fejlesztési '
Minisztérium altal létrehozott — kijelolt kormanybiztos feliigyelete ald tartozo- Magyar
Turisztikai Ugynokség (MTU) vette at. Ezek utan kérdés, hogy az agraragazat stratégiai
szempontjabdl is kiemelten fontos a magyar k6zdsségi agrarmarketing szervezet mikor keriil
vissza az agrarpolitikai célok megvaldsuldsaért, az agrartermékek piacra jutasaért felelGs
dgazati minisztériumhoz? A jovOben — szakméi felelosséggel — melyik szervezet fogja

megalkotni a nemzeti agrarmarketing stratégiai tervet?

Amennyiben a jelenleg foly6 szervezeti atalakitasok soran vigy dontenek, hogy a kozosségi
agrarmarketing tevékenység visszakeriil az agrartarcdhoz, terhel-e valakit, vagy valakiket
feleldsség azért, hogy a tevékenységet t6bb mint 3-évig nem-az agrartermékek piacra jutasaért
felelos agrartarca latta el a kozosségi agrarmarketing feladatokat, hanem — szakmai

inte'zméilyi hattér és feliigyelet nélkiil — a Magyar Turizmus Zrt.

~



Mindezek alapjan kérem Tisztelt Miniszter Urat, hogy valaszoljon a fentebb feltett
kérdésekre és arra is, hogy tobb éven keresztiil miért nem lépett fel hatarozottan a
'kiiziisségi agrarmarketing feladatok visszavétele érdekében és miért egyezett bele a
feladatok hataskorének elvonasaba, illetéleg a Magyar Turizmus Zrt.-hez tortént

atadasaba?
Varom érdemi valaszat!

Budapest, 2016. janius 01.
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