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2000—2014 kozott
60%-kal emelkedett az
értékesitett ruhadara-
bok szama, azonban

a vasarolt termékeket
a fogyasztok fele annyi
ideig hordjak.

A legyartott ruhak
mennyisége 2015-ben
62 milli6é tonna volt.

Az eldrejelzések dina-
mikus béviilést josol-
nak, 2030-ra 102 millio
tonna ruha gyartasa
varhato.

A globalis kézéposztaly
er6sodése a vasarloerdo
novekedését hozza
magaval. Az Eurépai
Bizottsag adata szerint
a globalis kozéposztaly
2015-ben 3 milliard f6
volt, ez a szam 2030-ra
varhatoan eléri az

5,3 milliard fé6t.

Az iparag okologiai
labnyoma meghaladja a
fenntarthatosag mérté-
két, a gyartas volumene
stulyos kornyezeti terhet
jelent, a prognosztizalt
béviilés tovabb fokozza
az okologiai nyomast.

Vilagszerte 60 millioan
dolgoznak a textil- és
ruhazati agazatban.

Becslések alapjan az
agazatban dolgozok
~»0—80 szazaléka alacso-
nyan képzett nék, gyak-
ran kiskoruaak.
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A DIVATIPAR ATALAKULASA

Az Infojegyzet a fogyasztoi igényeket nagy volumenben kiszolgadlo
divatipar dtalakuldsdat és annak kovetkezményeit mutatja be,
kiilonos tekintettel a fast fashion (gyors divat) jelenségre.

A divat a kultura szerves része, az dnkifejezés eszkoze. A 18. szazad
végén szabadalmaztatott sz6vogép megjelenése ota a divatipar tobb-
szOr jelentds valtozasokon ment keresztiil. Az atalakuldsok soraba il-
leszkedik az elmult évtizedeken kibontakozo6 folyamat, amely a szektor
felgyorsulasat hozta magaval. A tomeggyartasra szakosodott cégek at-
alakitottak a gyartasi technologiat, ezzel parhuzamosan megval-
toztak a fogyasztéi szokasok: teret nyert a fast fashion (gyors divat),
mint lizleti modell. A véasarlok igényeinek kiszolgalasat €s a gyartas
tempdjat tovabb fokozza az ultra-fast fashion megjelenése.

Globalis szinten elmondhatd, hogy az atalakulas eléfeltétele €s hajtod-
ereje a digitalizacid. Az online aruhazak elterjedése és a mobiltechnol6-
giak egyértelmiien vasarlasosztonzden hatnak. A kozosségi média trend-
formalo ereje a piaci szereplok szamara megkeriilhetetlené valt, utobbi
hatékony optimalizalasa adatelemzes segitségével maximalizalhatd. A
divatipart jelenleg igen kiélezodott verseny jellemzi, amelyhez alacsony

tervezhet6ség, erésen valtozékony piac és alacsony haszonkulcs parosul
(WWE, 2017).

FAST FASHION ES ULTRA-FAST FASHION

A fast fashion atformalja a divatipart. Amig a hagyomanyos divatipar-
ban a tervezok klasszikusan két szezonban mutattak be egy-egy kollek-
ciot (tavaszi/nyari, valamint 6szi/téli), addig a fast fashion 50-100
mikrokollekcioval van jelen a gyorsan valtozdé piacon (World
Resourrces Institute, 2017). A valtoztatasoknak készonhetéen a gyar-
tasi ido6 is lerdvidiilt. Amig a hagyoményos divatipar az 1980-as évek-
ben a tervezéstdl szamitva atlagosan 65-70 héten beliil kinalta eladasra
a termékeit (Guercini, 2012), addig a fast fashion tizleti modell alapjan
mitkodod cégek képesek akar 5 hét alatt értékesitésre kindlni egy Gijonnan
felkapott termeéket.

A digitalizacio kovetkeztében a divathdzak altal diktalt trendek gyorsan
¢és konnyen elérhetdveé valtak, azonban a fast fashion kulcsfontossag
eszkoze a kozosségi média monitorozasa. Amig hagyomanyos divat a
termékeket felkinalta a fogyasztoknak — els6sorban a viszonteladokon
keresztiil (push marketing), addig a fast fashion esetében a vevék
formajak a trendet (pull marketing). A kozdsségi platformok lehetévé
teszik az aktudlis trend gyors terjedését, amelyet egyszeriibb nyomon
kovetni és beazonositani (Omnilytics, 2018).
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https://www.wwf.ch/sites/default/files/doc-2017-09/2017-09-WWF-Report-Changing_fashion_2017_EN.pdf
https://www.wri.org/blog/2017/07/apparel-industrys-environmental-impact-6-graphics
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https://omnilytics.co/blog/fast-fashion-ultra-fast-beyond
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Forras: Infoszolg / Guercini, 2012;Coresight Research, 2017, World Resources Institute, 2017;

A fast fashion iizleti modelljének lényege,
hogy az atalakitott gyartas- és értékesitési
technikaval a fogyasztok altal preferalt,
aktualisan népszerii divatot igen rovid idén
beliil elérhetové teszi a vasarlok szamara.
Vagyis a kozosségi médiaban felkapott ruha-
darab igen gyorsan megvasarolhatova valik.

A vasarlok rapid kiszolgaldsa nem lehetséges a
korabbi gyartasi folyamatok mellett. A fast
fashion cégek egyrészrdl optimalizaltak a gyar-
tast és a tervezést, masrészrdl sajat kézben tart-
jak a logisztikat (Logistics Bureau, 2017). A ter-
vezOasztaltdl az értékesitésig terjedd folyamat
racionalizaldsanak modja a gyartas kozelbe
telepitése. Gyakori az anyacéghez kozeli orsza-
gokba kihelyezett gyartads (nearshoring), vala-
mint az anyaorszagi varroddk bevondsa
(onshoring), amely az unids orszagok esetében
a Tavol-keleti orszagok elényben részesitése
helyett az eurdépai gyartas megerdésitését
hozta.

A trendekre vald gyors reagalassal és a gyartas
felgyorsitasaval parhuzamosan a forgalmat
nagymértékben ndveli, hogy a tervezdasztalon

megsziiletett ruhdk — tesztelve a vasarloi izlést
— elsé korben kisebb darabszamban késziil-
nek. A tesztelést kovetéen, a megfeleld mér-
tékii értékesités esetén a termékeket ujra-
gyartjak. Az lizleti modell eredményeképpen
araktari készlet mérete és a leértekelt termékek
szama jelentdsen alacsonyabb a szektor muta-
toithoz képest.

A piacon megjelend 11j divatcégek — az elsdsor-
ban online értékesitésen alapuld vallalatok —
a fent emlitett idotavot még rovidebbre
csokkentették, megteremtve az ultra-fast
fashion fogalmat. A dinamikus novekedéssel
bir6 internetes aruhdzak még gyorsabban rea-
gélnak a trendekre, akad olyan cég, amely ké-
pes akar 1 hét atfutasi idé alatt eljuttatni a ter-
méket a tervezdasztaltdl az értékesitésig
(Coresight Research, 2017).

A rapid gyorsasaggal legyartott fast fashion
termékek ara és minésége egyarant elmarad
a hagyomanyostol, ami 6sztonzéleg hat a va-
sarlasa. A gyorsabb elhasznéalddas, az ala-
csony arak Ujabb €s ujabb vasarlast generalnak,
fenntartva a folyamatos fogyasztast.
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https://www.logisticsbureau.com/traditional-to-fast-fashion-retail/
https://coresight.com/research/fast-fashion-speeding-toward-ultrafast-fashion/
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A megnovekedett termelési volumen miatt az
agazat okoldgiai ldbnyoma meghaladja a fenn-
tarthatosag mértékét. A ruha- és textilipar
felelés 1,7 milliard tonna szén-dioxid-kibo-
csatasért, amely komoly tényezdoként hozzaja-
rul a globalis felmelegedéshez. Mindezek mel-
lett a szektor évente 2,1 milliard tonna sze-
metet termel. A hulladékkezelés a nem meg-
oldott problémak része, globalis szinten a gyar-
tott ruhak 80%-a hulladékégetdében vagy sze-
métlerakoban végzi, minddssze 20%-a keriil
ujrahasznositasra (WWE, 2017).

Szinten jelentds kdrnyezetrombold hatassal bir
a szektor vizfelhasznalasa, a mezégazdasag
utan az iparag a masodik legnagyobb vizfo-
gyasztd. Az alapanyagok termesztése vizigé-
nyes, a gyapotra ez kiillondsen igaz: egy pamut
polo eldallitasa 2700 liter vizet igényel, ez a
vizmennyiség megfelel egy ember 2,5 évnyi
vizfogyasztasanak. A novények termesztése
mellett a gyartasi folyamat hasonldan vizigé-
nyes, az ipari vizszennyezés 20%-aért a
szektor a felels (UNECE, 2018). Az iparagra
jellemzd a kemikalidk (pl. rovarirtd szerek) €s
a mikromiianyag (< 5 mm) fokozott haszna-
lata. Az elsédleges mikromuianyag kis részecs-
keként keriil a kornyezetbe, a masodlagos
mikormilanyag nagyobb miianyagbol szarma-
zik. Az IUCN becslése szerint évente 1,5 mil-
lié tonna elsédleges mikromiianyag keriil az
oceanokba. A szennyezdédésért legnagyobb
mértékben, 34,8%-ban az ipari és a lakossagi
mosas soran a szintetikus anyagokbol felszaba-
dul6 mikroszemcsék a feleldsek.

EUrROPAI UNIO

Az Unio piacara — a globalis trendeknek meg-
feleloen — jellemzd az értékesitett ruhazatai
termékek szamanak novekedése ¢és az ezzel
parhuzamosan zajlo arcsokkenés: 2015-ben az
Unio polgarai atlagosan 12,66 kg ruhat va-
saroltak személyenként, mikozben a haztar-
tasokban talalhatd ruhazati termékek 30%-at
nem viselték az elmult egy évben. Az Europai
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Parlament kutatoszolgéalatanak a téméban szii-
letett hattéranyaga kiemeli, hogy a hasznalt ru-
hak kevesebb, mint a felét gyljtik Gjrahaszno-
sitas céljabol, valamint globalis szinten mind-
Osszesen 1%-at hasznositjak Gjra a ruhagyartas
soran.

Az Eurépai Parlament 2017 é&prilisaban ki-
adott, a ruhdzati agazatra vonatkozo6 allasfog-
lalasaban kiemeli, hogy a textil- és ruhazati
termékek piacan Kina utan az EU a maso-
dik legnagyobb exportér, egyben hangsu-
lyozza a felel6s fogyasztas és a nyomon kovet-
hetéség fontossagat.

Az Eurépai Unio 2015-ben cselekvési tervet
fogadott el a korforgasos gazdasag bevezetése
érdekében (bOvebben: Korforgdsos gazdasag,
Infokorkép, 2019). A 2018-ban életbe 1épett
valtozasok értelmében a papirhoz, a kartonhoz
vagy mas termékekhez hasonloan a textilter-
mékek szelektiv gyiijtését 2025-ig a gyakor-
latba at kell iiltetni. A 2018-ban elfogadott, a
milanyagok korforgdsos gazdasdgban betoltott
szerepével kapcsolatos europai stratégia fel-
szolitja a Bizottsagot, hogy dolgozzon ki mini-
mumkovetelményeket a mikromiianyag-kibo-
csatas csokkentése érdekében.

A fenntarthatosag jegyében a ruhazkodasi szo-
kasok atalakitdsa sziikséges: amennyiben a
megvasarolt ruhadarabokat kétszer annyi ideig
hordjdk, az iiveghdzhatasugédz-kibocsatas
44%-kal csokkenhetd.

A fenntarthatdsdg novelése harom nézdpont
felol kozelithetd meg (European Parliamentary
Research Service, 2019):

a ruhak élettartamanak novelésével:
slow fashion (lassu divat); szolgaltato jel-
leg erdsitése; hatékonyabb jrahasznositas
¢s javitas; okos €s személyre szabott divat;

a gyljtéssel és tjrahasznositassal: kor-
forgasos divat; kiterjesztett gyartoi felelds-
ség €s hasznaltruha-gytijtés;

a vasarlok bevonasaval: fogyaszt6 tuda-
tossag novelése; fokozott atlathatosag és a
kornyezetre veszélyes anyagok feltiintetése
a cimkén; hatékonyabb mosasi és szaritasi
utasitasok.
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HAZAI HELYZET

Magyarorszagon a ruhazati- és cipdipari €rté-
kesitést a nemzetkoéz piaci szereplék domi-
naljak, ugyanakkor az elmult években 1épések
torténtek a hazai divatipar fellenditésére.
Az elmult idészakban az értékesitésben a leg-
dinamikusabb bdviilés az internetes vasarlas
tertiletén tortént (Euromonitor International,
2019)

Az Eurostat adatai alapjan Magyarorszagon az
oltozkodésre — ruhazat és labbeli — forditott
kiadasok alacsonyak, 2005-2014 ko6zott a haz-
tartasok végs6 fogyasztasi kiadasai a bruttod ha-
zai termékhez viszonyitva a legalacsonyabbak
voltak az Unidban. Err6l a szintrél 2014-ben
tortént elmozdulas; 2018-ban az emlitett mutato
magyar viszonylatban 1,8%, az Eurdpai Uni6 28
orszagat vizsgalva 2,6% volt.

A KSH adatai hasonlot tamasztanak ala: a haz-
tartdsok egy fore jutd fogyasztdsanak volu-
menindexe tartésan 2013-ban fordult pozitiv
iranyba, a novekedés azota is folyamatos.

Forrasok:
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2018-ban a haztartasok egy fore jutd fogyasz-
tasanak volumenindexe 106,3% volt.

A magyar vasarlok elsésorban a fast fashion
divatmarkakat részesitik elonyben. A 15
legnagyobb hazai ruha- és cipékereskedelmi
cégek adataibol kiolvashatd, hogy 2013 és
2017 kozott a cégek dsszbevétele 70%-al nétt,
andvekedést elsdsorban a fast fashion markak-
hoz ¢és a sportszergyartokhoz kotetd. A 15 cég
kozé egy hasznaltruha kereskedelmi cég kertilt
be, utobbi szegmens visszaszoruloban van
(g7.hu és Bisnode adatai alapjan).

A hazai szereplok elsésorban a mindségi és
egyedi tervezésii termékek piacan vannak
jelen a divatiparban. Ezt a piaci szegmenset
is atrendezd6dés jellemzi (USE unused interju,
2017).

A magyar divat- és designipari stratégia ki-
dolgozasaért, valamint a szakmai koordindci-
6jaért a Magyar Turisztikai Ugynokség (MTU)
felel (61/2017. Kormanyrendelet). A magyar
divat- és designipar fejlesztési feladatait az
Gjonnan felllitott, a MTU leanyvallalataként
miikddé Magyar Divat & Design Ugynokség
latja el (1097/2019. Kormanyhatarozat).
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