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2008. évi ... torvény
a gazdasagi reklamtevékenység alapveto feltételeirdl és egyes korlatairol

Az Orszaggytlés a polgarok, igy kiillondsen a fiatalkortak egészségének védelme, a
tarsadalom rendjére karos hatasok visszaszoritasa, valamint — a gazdasagi hatékonysagot és a
tarsadalmi jolétet szolgald piaci verseny fenntartisa érdekében — az lizleti tisztesség
kovetelményeit betartd vallalkozasok érdekeinek védelme céljabol, a szakmai onszabalyozas
gyakorlatdnak jelentdségét elismerve és e célbol az Onszabéalyozéds keretében létrehozott
magatartasi kodexek betartdsanak ellendrzését megerdsitve, a kovetkezd torvényt alkotja.

Altaldnos rendelkezések

1.§

(1) E torvény hatdlya a rekldmozoként, rekldmszolgaltatoként vagy reklam
kozzétevoként végzett gazdasagi reklamtevékenységre, a szponzoralasra, valamint az ezek
tekintetében alkalmazott magatartasi kodexekre terjed ki.

(2) Torvény vagy az annak végrehajtasara kiadott jogszabaly az egyes arukra vonatkozé
vagy az egyes kommunikacids eszk6zok utjdn megvalosuld gazdasagi reklamtevékenységre
kiilon szabalyokat allapithat meg. Ha a kiilon torvény eltérden nem rendelkezik, az ilyen
szabalyok megsértésére e torvény rendelkezéseit megfelelden alkalmazni kell.

(3) A radio és televizid misorszolgaltatasaban kozzétett reklamra — ha e torvénytol
eltéré kovetelményeket allapit meg — a radidzasrdl és televizidzasrol szolo 1996. évi L
torvényben foglalt rendelkezéseket kell alkalmazni.

2.§

E torvénynek a megtévesztd reklamra vonatkozd rendelkezéseit csak annyiban kell
alkalmazni, amennyiben a reklam cimzettje kizarélag vallalkozas, vagy 6nallo foglalkozdsan
¢s gazdasagi tevékenységén kiviil es6 célok érdekében eljard nem természetes személy.

3.§

E torvény alkalmazasaban

a) dohdanytermék: barmilyen modon fogyasztasra szant, részben vagy egészben
dohanybol késziilt termék,

b) fiatalkoru: aki a tizennegyedik ¢letévét betoltdtte, de a tizennyolcadikat még nem,

¢) gazdasagi reklam: olyan kozlés, tajékoztatds, illetve megjelenitési mdd, amely
valamely birtokba vehetd forgalomképes ingd dolog — ideértve a pénzt, az értékpapirt és a
pénziigyi eszkozt, valamint a dolog modjara hasznosithatd természeti erdket — (a
tovabbiakban egyiitt: termék), szolgéltatds, ingatlan, vagyoni értékii jog (a tovabbiakban
mindezek egyiitt: aru) értékesitésének vagy mas moddon torténd igénybevételének



eldmozditasara, vagy e céllal osszefliggésben a vallalkozas neve, megjelolése, tevékenysége
népszerlisitésére vagy aru, arujelzd ismertségének novelésére irdnyul (a tovabbiakban:
reklam),

d) gyermekkoru: aki a tizennegyedik életévét nem toltotte be,

e) kozzetetel: a reklam megismerhetdvé tétele, akar nagyobb nyilvanossag, akar egyedi
cimzett szamara,

f) magatartasi kodex: olyan — piaci 6nszabalyozas keretében létrehozott — megallapodas
vagy szabalyegyiittes, amely valamely kereskedelmi gyakorlat vagy tevékenységi agazat
vonatkozasdban kovetendd magatartasi szabalyokat hataroz meg azon vallalkozdsok szamara,
amelyek a kodexet magukra nézve kotelezonek ismerik el,

g) megtéveszto reklam: minden olyan reklam, amely barmilyen médon — beleértve a
megjelenitését is — megtéveszti vagy megtévesztheti azokat a személyeket, akik felé iranyul,
vagy akiknek a tudomasara juthat, és megtéveszto jellege miatt befolyasolhatja e személyek
gazdasadgi magatartdsat, vagy ebbdl eredéen a reklamozdéval azonos vagy ahhoz hasonld
tevékenységet folytatd mas vallalkozas jogait sérti vagy sértheti,

h) ésszehasonlito  reklam: olyan reklam, amely kozvetve vagy kozvetleniil
felismerhet6vé teszi a reklamozo6éval azonos vagy ahhoz hasonlé tevékenységet folytatd mas
vallalkozast, vagy a mas vallalkozas 4altal eldallitott, forgalmazott vagy bemutatott, a
reklamban szerepl6 aruval azonos vagy ahhoz hasonlé rendeltetési arut,

i) reklam cimzettje: aki felé a rekldm irdnyul, illetve akihez a reklam eljut,

J) reklam kozzétevdje: aki a reklam kozzétételére alkalmas eszkozokkel rendelkezik és
ezek segitségével a rekldmot megismerhetdvé teszi,

k) reklamozo: akinek érdekében a reklam kozzétételre kertiil, illetve aki a reklamot
megrendeli,

1) reklamszolgaltato: aki 6nalld gazdasagi tevékenysége korében a reklamot megalkotja,
létrehozza, illetve ezzel 6sszefliggésben egyéb szolgaltatast nyjt,

m) sajtoterméek: az idészaki lap egyes lapszamai, a radio- és televiziomiisor, a konyv, a
roplap €s az egyéb szoveges kiadvany — ide nem értve a bankjegyet és az értékpapirt —, a
zenemuivet, grafikat, rajzot vagy fotdt tartalmazé kiadvany, a térkép, a nyilvanos kozlésre
szant musoros filmszalag, videokazetta, videolemez, hangszalag és hanglemez, tovabba
barmely mas tdjékoztatast vagy miisort tartalmazé, nyilvanos kozlésre szant technikai eszkoz,

n) szabadtéri reklamhordozo: reklam kozzététele céljabol épitményen kiviil elhelyezett
eszkoz,

0) szponzoralas: minden olyan hozzajarulas valamely rendezvényhez, tevékenységhez,
tovabba - rendezvénnyel vagy tevékenységgel 0sszefliggésben - valamely személy szdmara,
amelynek célja, illetve kozvetlen vagy kozvetett hatdsa valamely aru vésarldsanak vagy
igénybevételének Osztonzése,

p) tudatosan nem észlelheté reklam: olyan reklam, amelynek kozzétételekor — az
id6tartam rovidsége vagy mas ok kdvetkeztében — a reklam cimzettjére 1élektani értelemben a



tudatos észleléshez sziikséges ingerkiiszobnél kisebb erdsségii latvany, hang- vagy egyéb
hatés keltette inger hat,

q) vallalkozas: aki 6nallo foglalkozéasaval vagy gazdasagi tevékenységével Osszefiiggd
célok érdekében jar el.

4. §

Magatartasi kodex nem Osztondzhet olyan magatartasra, amely e torvény
rendelkezéseibe litkozik.

5.§

(1) Reklam akkor tehetd kozzé, ha a rekldmozd a reklam megrendelésekor a
reklamszolgaltatd — ennek hidnydban a rekldm kozzétételének megrendelésekor a reklam
kozzétevoje — részére megadja a cégnevét, illetve nevét, a székhelyét, ennek hidnyaban
lakohelyét, tovabba az adészamat.

(2) A kilon jogszabalyban meghatarozott elézetes mindségvizsgalati vagy
megfeleldség-tantsitasi kotelezettség ald tartozd termékre vonatkozd reklam esetén a
rekldmoz6 koteles a reklamszolgaltatonak — ennek melldzése esetén a reklam kozzétevdjének
— nyilatkozni arrol, hogy a vizsgdalatot elvégezték és annak alapjdn a termék forgalomba
hozhat6. Ha a termék nem tartozik eldzetes mindségvizsgalati vagy megfelel0ség-tantsitasi
kotelezettség ald, a nyilatkozatnak ezt kell tartalmaznia. Ilyen nyilatkozat hidnydban a reklam
nem tehetd kozzé.

(3) A reklamszolgaltato, illetve a reklam kozzétevdje koteles az (1) bekezdésben
meghatarozott adatokrol, valamint a (2) bekezdés szerinti nyilatkozatokrol nyilvantartast
vezetni, €s azt a reklam kozzétételétdl szamitott harom évig megdrizni.

(4) A szabadtéri reklamhordozon a reklam kozzétevdje koteles azonosithatd modon
feltlintetni a cégnevét, illetve nevét, tovabba a székhelyét, illetve lakohelyét.

6. §

(1) Ha kiilon toérvény eltérden nem rendelkezik, reklam természetes személynek mint
reklam cimzettjének kozvetlen megkeresés modszerével (a tovabbiakban: kdzvetlen
lizletszerzés), igy kiillondsen cimzett postai kiildemény, elektronikus levelezés vagy azzal
egyenértékli mas egyéni kommunikacios eszkoz utjan kizarélag akkor kiildhetd, ha ahhoz a
reklam cimzettje eldzetesen egyértelmiien és kifejezetten hozzdjarult.

(2) Hozz4jaruld nyilatkozat barmely olyan moddon tehetd, amely tartalmazza a
nyilatkozé személyazonositd adatait (nevét, sziiletési helyét és idejét), azoknak a személyes
adatoknak a korét, amelyek kezeléséhez a nyilatkoz6é hozzajarul, valamint a hozzéjarulas
onkéntes és a megfeleld tajékoztatas birtokaban torténd kifejezését.

(3) A reklamozd, a reklamszolgaltato, illetve a reklam kozzétevdje — az (1) bekezdés
szerinti hozzajaruldsban meghatirozott koérben — a naluk hozzajaruld nyilatkozatot tevd
személyek személyes adatairdl nyilvantartast vezet (kozvetlen {lizletszerzési lista). A
kozvetlen iizletszerzési listdban rogzitett — a rekldm cimzettjére vonatkoz6é — adat csak a



hozzajaruld nyilatkozatban foglaltaknak megfelelden, annak visszavondsaig kezelhetd, és
harmadik fél szadmara kizarolag az érintett személy elézetes hozzajarulasaval adhato at.

(4) Az (1) bekezdés szerinti hozzdjarulo nyilatkozat barmikor korlatozas és indokolas
nélkiil, ingyenesen visszavonhatd. Ebben az esetben a nyilatkozd nevét és minden egyéb
személyes adatat a (3) bekezdésben meghatarozott nyilvantartasbol haladéktalanul térolni
kell, és részére rekldm az (1) bekezdésben meghatarozott mdédon a tovabbiakban nem
kozolheto.

(5) Az (1) bekezdésben meghatarozott moédon kozolt reklamhoz kapcsoloddan
tajékoztatni kell a cimzettet arr6l a cimrdl és egyéb elérhetdségrol, ahol az ilyen rekldmok
részére torténd kozléséhez vald hozzdjaruld nyilatkozatdnak visszavonasa irdnti igényét
bejelentheti.

(6) Az (1) bekezdés szerinti hozzajarulé nyilatkozat kérésére vonatkozd kozvetlen
megkeresés reklamot nem tartalmazhat, ide nem értve a vallalkozas nevét és megjeldlését.

Altalanos reklamtilalmak és reklamkorldatozdasok

7.§

(1) Tilos az olyan reklam, amely erdszakos, illetve a személyes vagy a kdzbiztonsagot
veszélyeztetd magatartasra 6sztonoz.

(2) Tilos az olyan reklam, amely a kornyezetet, illetve a természetet karositd
magatartasra 6sztonoz.

8. §

(1) Tilos az olyan reklam, amely a gyermek- és fiatalkoruak fizikai, szellemi vagy
erkolcsi fejlodését karosithatja.

(2) Tilos az olyan gyermek-, illetve fiatalkoraaknak szo6lé reklam, amely alkalmas a
gyermek-, illetve fiatalkoruak fizikai, szellemi vagy erkdlcsi fejlédésének kedvezdtlen
befolyasolasara, kiilonosen azaltal, hogy erdszakra, szexualitasra utal vagy azt dbrazol, vagy
témajanak meghatarozé eleme az erdszakos modon megoldott konfliktus.

(3) Tilos az olyan reklam, amely gyermek- vagy fiatalkort veszélyes, erdszakos, vagy
a szexualitast hangsulyozo helyzetben mutat be.

(4) Ovodaban, 4ltalanos iskolaban, kozépiskolaban és altalanos iskolai vagy
kozépiskolai tanulokat fogadd kollégiumban tilos a rekldmtevékenység. E tilalom nem
vonatkozik az egészséges ¢letmddra és a kornyezet védelmére neveléssel Osszefliggd
tevékenységet, a kozéleti és kulturdlis tevékenységet, valamint az oktatdsi tevékenységet
folytatd vagy az ilyen tevékenység megvaldsuldsdhoz barmilyen formdban hozzéjarulast
nyujto vallalkozas nevének, védjegyének vagy egyéb megjeldlésének az adott tevékenységgel,
eseménnyel kdzvetleniil 6sszefiiggd megjelenitésére.



9.§

(1) Tilos az olyan reklam, amely a nemiséget stlyosan szeméremsértd nyiltsaggal
abrazolja, kiilondsen amelyik nemi aktust vagy nemi szervet nyiltan abrazol (pornograf
reklam).

(2) Tilos a szexualis szolgaltatds reklamja. A szexudlis szolgéltatds fogalmat és
reklamozasanak tovabbi korlatozasait kiilon torvény allapitja meg.

(3) Tilos az olyan aru reklamja, amely rendeltetése szerint szexudlis ingerkeltésre
iranyul.

(4) Nem kell alkalmazni e § rendelkezéseit a szexualis terméken, tovabba a szexudlis
termékek {izletén beliil elhelyezett reklamra. A szexualis termék, illetve a szexualis termékek
lizlete fogalmat kiilon jogszabaly allapitja meg.

10. §

Tilos az olyan aru reklamja, amelynek eldallitdsa vagy forgalmazasa jogszabalyba
litkozik.

11.§

Tilos a tudatosan nem észlelhetd reklam.
Megtéveszto reklam és az osszehasonlito reklam

12. §
(1) Tilos a megtévesztd reklam.

(2) A reklam megtévesztd jellegének megallapitdsakor figyelembe kell venni kiilondsen
a reklamban foglalt azokat a tajékoztatasokat, kdzléseket, amelyek

a) az aru jellemzo tulajdonsagaira,

b) az aru arara vagy az ar megallapitasanak modjara, valamint az aru megvételének,
illetve igénybevételének egyéb szerzddéses feltételeire, tovabba

¢) a reklamoz6 megitélésére, igy a rekldmozé jellemzodire, az 6t megilletdé jogokra,
vagyondra, mindsitésére, elnyert dijaira

vonatkoznak.

(3) A (2) bekezdés a) pontja alkalmazéasaban az aru jellemz6 tulajdonsdga kiilondsen az
aru kivitelezése, Osszetétele, miiszaki jellemzodi, mennyisége, szarmazasi helye, eredete,
eldallitasdnak vagy szolgaltatisanak moddja és iddpontja, beszerezhetdsége, szallitdsa,
alkalmazasa, a hasznalatdhoz, fenntartasdhoz sziikséges ismeretek, adott célra valo
alkalmassaga, a hasznalatatél varhato eredmények, veszélyessége, kockdzatai, egészségre
gyakorolt hatasai, kornyezeti hatdsai, energiafelhasznalasi ismérvei, tesztelése, ellendrzottsége
vagy annak eredménye.



13. §
(1) Az 6sszehasonlité reklam

a) nem sértheti mas vallalkozas, vagy annak cégneve, aruja, arujelzdje vagy egyéb
megjelolése jo hirnevét,

b) nem vezethet 0sszetévesztésre a reklamozo €s az azonos vagy hasonlo tevékenységet
folytatd mas vallalkozas, illetve annak cégneve, aruja, arujelzdje vagy egyéb megjelolése
kozott,

¢) nem vezethet mas vallalkozas, vagy annak cégneve, aruja, arujelzéje vagy egyéb
megjelolése jo hirnevébdl adddo tisztességtelen elényszerzésre, €s

d) nem sértheti mas vallalkozés aruja, illetve annak a tisztességtelen piaci magatartés és
a versenykorlatozas tilalmardl szold 1996. évi LVIL. torvény (a tovabbiakban: Tpvt.) 6. §-
aban rogzitett jellemzdi utdnzasanak tilalmat.

(2) Az 6sszehasonlito reklam

a) kizarélag azonos rendeltetésii vagy azonos sziikségleteket kielégitd drukat hasonlithat
ossze,

b) targyilagosan koteles 6sszehasonlitani az aruk egy vagy tobb 1ényeges, meghatirozo,
jellemzd és ellendrizhetd tulajdonsagat,

¢) ha tartalmazza az aruk drainak 6sszehasonlitasat, koteles azt targyilagosan bemutatni,

d) eredet-megjeldléssel rendelkezd termékek Osszehasonlitasa esetén kizardlag azonos
eredet-megjelolésii termékekre vonatkozhat.

(3) Jogszerti 6sszehasonlitdé reklam esetében a védjegyjogosult kizarolagos hasznalati
joga alapjan nem léphet fel védjegyének az Osszehasonlitd rekldmban torténd — a célnak
megfeleld modon megvalosuld — hasznélataval szemben, feltéve, hogy a védjegy hasznalata
elengedhetetlen az 6sszehasonlitadshoz €és nem haladja meg a feltétleniil sziikséges mértéket.

Az egyes aruk reklamozadsara és az azokkal dsszefiiggésben torténo szponzoralasra vonatkozo
tilalmak és korlatozasok

14. §

(1) Tilos fegyver, l0szer, robbandanyag ¢és a kdzbiztonsagra kiilondsen veszélyes eszkoz
reklamja.

(2) Nem kell alkalmazni az (1) bekezdés szerinti tilalmat

a) a kizarolag az (1) bekezdés szerinti termék forgalmazasaval vagy felhasznalasaval
hivatésszeriien foglalkozd személyek szamdra sz616 szakmai céli reklamra,

b) a fegyver vagy 16szer kiilon jogszabaly szerinti fegyverszakiizletben, illetve annak a
fegyver, illetve 10szer forgalmazésa céljabol kialakitott elkiilonitett helyiségében, valamint a
kiilon jogszabaly szerint engedélyezett 16fegyver-kiallitason elhelyezett reklamjara, és



¢) a kozbiztonsagra kiilondsen veszélyes eszkoz kizarolag a kiilon jogszabaly szerinti
tizleten beliil elhelyezett reklamjara.

15.§

Tilos a kiilon jogszabdlyban meghatarozott veszélyes eb, tovabba az allatviadal
reklamja.

16. §

Tilos emberi szervet, szovetet barmilyen felhasznalas céljara reklamozni.

17.§

Tilos a terhességmegszakitas, a terhességmegszakitast végzo intézmény, arra alkalmas
eszkodz vagy eljaras reklamja.

18. §
(1) Tilos alkoholtartalmu ital olyan rekldmja, amely
a) gyermek-, illetve fiatalkortaknak szol,
b) gyermek- vagy fiatalkorit mutat be, vagy
¢) tilzott alkoholfogyasztasra hiv fel.
(2) Tilos kozzétenni alkoholtartalmu ital reklamjat

a) sajtotermék elsé boritdlapjanak kiils6 oldalan, illetve — honlap esetén — a nyito
oldalon,

b) szinhazban vagy moziban 20 6ra el6tt, illetve gyermek-, illetve fiatalkortiak szamara
késziilt miisorszamot kdzvetleniil megel6zden, annak teljes idOtartama alatt és kozvetleniil azt
kovetoen,

¢) egyértelmiien jaték céljara szant terméken és annak csomagolédsan, és

d) kozoktatasi és egészségiligyi intézményben, tovabba ilyen intézmény bejaratatol
légvonalban mért kétszaz méteres tavolsagon beliil szabadtéri reklamhordozon.

19. §
(1) Tilos a dohanytermék reklamja.

(2) Az (1) bekezdésben meghatarozott tilalom kiterjed a dohdnytermék kozvetett
reklamjara is. Dohanytermék kozvetett reklamja kiilondsen az a reklam, amely

a) a dohanyterméket kdzvetleniil nem jeloli meg, de a dohanytermékkel 6sszefiiggésbe
hozhat6 barmely mas megjelolés vagy drujelzd hasznalataval alkalmas a dohénytermék
reklamozasara,



b) a dohanyterméket mas aru elnevezésével, megjeldlésével vagy arujelzéjével mutatja
be, vagy

¢) mas arut dohanytermék elnevezésével, megjeldlésével vagy arujelzéjével mutat be.

(3) Nem mindsiil dohanytermék rekldmjanak az olyan aru rekldmozasa, amelynek
elnevezése, megjelolése vagy arujelzdje valamely dohanytermékével megegyezik, ha az aru
elnevezése, megjeldlése vagy arujelzdje egyértelmiien elkiilonithetd a dohanytermékétdl.

(4) Nem kell alkalmazni az (1) bekezdésben foglalt tilalmat
a) a kizardlag a dohanytermék forgalmazoinak sz616 szakmai céla reklamra,

b) arra a sajtotermékre, amelyet nem az Eurdpai Gazdasagi Térségrol szolo
megallapodasban részes allamok (a tovabbiakban: az Eurdpai Gazdasagi Térség allamai)
teriiletén nyomtattak és adtak ki, és els6dlegesen nem az Europai Gazdasagi Térség
allamainak teriiletén val6 forgalmazasra allitottak eld,

¢) a dohdnytermékek forgalmazdsira vonatkozo kiilon jogszabaly szerinti, kizardlag
dohanytermékek, illetve azok fogyasztasdhoz kapcsolddo kiegészitd kellekek forgalmazaséara
szolgald onallo {iizlethelyiségben elhelyezett olyan rekldmra, amely az alkalmazott
kommunikécios eszkoz jellegébdl és elhelyezésébdl adodoan kizardlag azon személyek
szamara érzékelhetd, akik az tizlethelyiségben jelen vannak,

d) az lizletben a dohanytermékek forgalmazasara vonatkoz6 kiilon jogszabaly szerint a
dohanytermék forgalmazasara szolgald elkiilonitett helyen elhelyezett, kizarolag a dohanyaru
megnevezesét, arujelzojét, abrajat, fotdjat, arat, gyartdjanak megnevezését, illetve védjegyét
megjelenitd reklamra, amely 6sszességében nem haladja meg a dohanytermék forgalmazéasara
szolgalo elkiilonitett hely feliiletének htisz szazalékat, de legfeljebb elkiilonitett helyenként az
A/1 (594x841 mm) méretet.

(5) A (4) bekezdés c) és d) pontja szerinti rekldmnak tartalmaznia kell az ,,A dohdnyzas
salyosan karositja az On és a kornyezetében ¢élok egészségét!” szovegli Aaltalanos
egészségvédd figyelmeztetést, valamint a cigaretta fofiist egységnyi mennyiségében 1évo
katrany-, nikotin- és szén-monoxid-tartalom szamszer( értékét. A figyelmeztetés szovegét €s
a katrany-, nikotin- és szén-monoxidtartalomra vonatkoz6 adatokat jol olvashatdan, jol lathato

helyen, vizszintesen nyomtatva, a hattérbdl kiemelve kell feltiintetni. A figyelmeztetés
szovegeének le kell fednie a reklam feliiletének legalabb husz szazalékat.

(6) A (4) bekezdés c) és d) pontja szerinti reklam

a) nem szdlhat gyermek-, illetve fiatalkortiaknak,

b) nem mutathat be gyermek-, illetve fiatalkorut,

¢) nem hivhat fel talzott dohanyfogyasztésra,

d) nem tiintetheti fel a dohanyzast egészséges tevékenységként,
e) nem abrazolhat dohdnyzo6 személyt,

f) nem hasznalhatja fel ismert személyiség képét vagy nyilatkozatat, és



g) nem tartalmazhat mozgoképet, hang- vagy szaghatast.

20. §

Nem nyujthat6 szponzoralas dohanytermékre vonatkozdan olyan rendezvényhez, illetve
tevékenységhez, amely az Eurdpai Gazdasagi Térség tobb allamat érinti vagy azokban zajlik,
vagy mas modon hatarokon atnytl6 hatdssal rendelkezik.

21. §

(1) Tilos a gyermek- illetve fiatalkortiak szerencsejatékban valo részvételére felszolitd
reklam.

(2) Tilos kozzétenni szerencsejatékhoz kapcsolddd reklamot olyan sajtotermékben,
amely alapvetéen gyermek- illetve fiatalkoraakhoz szol.

22.§

(1) Tilos kozzétenni temetkezési szolgaltatds rekldmjat egészségiigyi intézmény
tertiletén, épliletének faldn és keritésén, valamint — az erre a célra kijeldlt hely kivételével —
temetd teriiletén. E korlatozds nem vonatkozik a temetkezési szolgaltatok nevét és
telephelyének cimét, elérhetdségét, valamint a nyujtott szolgaltatas teljes kortiségére utald
megjegyzést az egyes szolgaltatok megkiilonboztetése nélkiil, abécé sorrendben tartalmazo, az
egészségiigyi intézmény informacids iroddjaban elhelyezett tajékoztatora.

(2) Temetkezési szolgaltatidsrol sz6lo reklamban — a szolgaltatd honlapjan kozzétett
reklam kivételével — csak a szolgaltatd neve, megkiilonbozteté megjeldlése, elérhetdségének
modja és idétartama, valamint a ,,temetkezés” sz9, illetve a nyujtott szolgaltatasoknak és azok
dijanak targyszert — kegyeleti jogokat nem sérté— felsorolédsa tiintethetd fel.

Felelosségi szabalyok

23.§

(1) Az e torvényben foglalt rendelkezések megsértéséért — a (2)—(6) bekezdésben
foglaltak kivételével — a reklamozo, a reklamszolgaltaté és a reklam kozzétevoje is felelds. Az
e rendelkezések megszegésével okozott karért a rekldmozo, a reklamszolgaltatd és a reklam
kozzétevoje egyetemlegesen felel.

(2) A 4. §-ban foglalt rendelkezés megsértéséért a magatartasi kddexet kidolgozo, a
kodex feliilvizsgalataért, illetve a magukat a kodexnek alavetd vallalkozéasok altali betartasa
ellendrzéséért felelds személy vagy személyek felelnek.

(3) Az 5. § (1) bekezdésében meghatarozott adatok, valamint az 5. § (2) bekezdése
alapjan adott nyilatkozat tartalmaért €s valodisdgaért a reklamozo felel.

(4) Az 5. § (4) bekezdésében meghatarozott kotelezettség megsértéséért a reklam
kozzétevoje felel.

(5) A 12. §-ban és a 13. §-ban foglalt rendelkezések megsértéséért a reklamozo felel.



(6) A 20. §-ban foglalt rendelkezések megsértéséért a szponzoralast nyajté és a
szponzoralast elfogadd vallalkozas egyarant felelOs.

Eljaras a torvény rendelkezéseinek megsértése esetén

24. §

(1) A gazdasagi reklamtevékenységre, tovabba a tiltott szponzoraldsra vonatkozo
rendelkezések megsértése esetén — a (2) és a (4) bekezdésben foglalt kivétellel — a
fogyasztovédelmi hatosag jar el.

(2) A 12. §-ban és a 13. §-ban foglaltakba iitk6z6 reklam, valamint az e
rendelkezésekbe 1itk6z0 magatartasra 0Osztonz0 magatartasi kodex esetén a Gazdasagi
Versenyhivatal vagy a birdsag jar el a (3) bekezdésben meghatarozottak szerint.

(3) A 12. §-ban és a 13. § (2) bekezdésében foglaltak megsértésének, valamint a
magatartdsi kodex e rendelkezésekbe iitk6z0 magatartdsra 6sztonzd voltdnak megallapitasa a
Gazdasagi Versenyhivatal, a 13. § (1) bekezdésében foglaltak megsértésének, valamint a
magatartdsi kodex e rendelkezésekbe iitk6z0 magatartdsra 6sztonzd voltdnak megallapitasa a
birdsag hataskorébe tartozik.

(4) Az informécids tarsadalommal Osszefiiggd szolgéltatas és — a beszédcélu
telefonhivas kivételével — elektronikus hirkozlés Gtjan megvaldsulo reklam tekintetében a 6.
§-ban foglalt rendelkezések megsértése esetén a Nemzeti Hirkozlési Hatosdg jar el az
elektronikus kereskedelmi szolgaltatasok, valamint az informacios tarsadalommal 6sszefiiggd
szolgaltatasok egyes kérdéseirdl sz616 2001. évi CVIIIL. térvényben meghatarozottak szerint.

(5) Az e torvény szerinti eljaras lefolytatasa nem zarja ki azt, hogy a sérelmet szenvedett
fél az e torvény rendelkezéseinek megsértésére alapitott polgari jogi igényét kozvetlenil a
birdsag elott érvényesitse.

25. §

Az eljards a gazdasagi reklamtevékenységre vonatkozd rendelkezéseket megsértd
reklam kozzétételét, a tiltott szponzordldst megvaldsitdé rendezvény vagy tevékenység
befejeztét, illetve a magatartasi kodex jogsértd rendelkezése alkalmazasdnak megsziinését
kovetd harom éven tul nem indithaté meg.

26. §

(1) A fogyasztévédelmi hatdsag eljarasara az e torvényben meghatarozott eltérésekkel a
fogyasztovédelemrdl szolo 1997. évi CLV. térvény (a tovabbiakban: Fgytv.) rendelkezéseit
kell alkalmazni.

(2) A dohanytermék reklamjara, valamint a dohanytermékkel Osszefiiggd
szponzoraldsra vonatkozé rendelkezések megsértése miatti eljarast tigyfélként kezdeményezni
jogosultak a nemdohanyzok védelmét ellato tarsadalmi szervezetek is.

(3) Az eljar6 hatosag ellendrzése keretében kérheti az 5. § (3) bekezdése, valamint a 6.
§ (3) bekezdése szerinti nyilvantartas bemutatasat, azt mint szemletargyat lefoglalhatja.
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(4) E torvény rendelkezései — a 24. § (2) és (4) bekezdésében meghatarozottak
kivételével — az Fgytv. alkalmazasaban fogyasztovédelmi rendelkezések.

(5) A musorszolgaltatoval szemben kiszabott birsdgot a Musorszolgaltatasi Alapba kell
befizetni.

27.§

Az eljard hatdsag, illetve a birdsdg a még kdzz¢é nem tett reklam kozzétételét megtiltja,
ha megallapitja, hogy a reklam — kozzététele esetén — a gazdasagi reklamtevékenységre
vonatkozo6 rendelkezésbe iitkozne. A kozzététel megtiltdsa mellett birsdg kiszabasdnak nincs
helye.

28. §

(1) Ha a Gazdasagi Versenyhivatal a 24. § (2) és (3) bekezdése, illetve a 31. § alapjan
jar el eljarasara a Tpvt.-nek a Tpvt. III. fejezetének rendelkezéseibe iitk6z6 magatartdsokkal
szembeni eljarasra vonatkozd rendelkezéseit kell megfelelden alkalmazni a 29. § (1)
bekezdésében, a 30. §-ban, tovabba a 27. §-ban foglalt eltérésekkel.

(2) Ha a bir6sag a 24. § (2) és (3) bekezdése alapjan jar el, eljarasara alkalmazni kell a
Tpvt. 86—88. §-at, valamint a 29. § (2) bekezdésében, a 30. § (4) bekezdésében, tovabba a 27.
§-ban foglalt rendelkezéseket is.

29. §

(1) A reklamozd az eljar6 hatosag felhivasara a reklam részét képezd tényallitas
valosagat igazolni koteles. Ha a reklamozo nem tesz eleget ennek a kdtelezettségnek, tgy kell
tekinteni, hogy a tényallitds nem felelt meg a valosagnak. Erre a reklamozot a hatdsag
felhivasaban figyelmeztetni kell.

(2) A birdsag a 24. § (3) és (5) bekezdése szerinti eljarasaban a reklam részét képezd
tényallitas valosdganak bizonyitasa a reklamozot terheli.

30. §

(1) A Tpvt. 70. §-anak (1) bekezdésétdl eltérden, a vizsgald végzéssel vizsgalatot rendel
el minden olyan esetben, amikor e torvény azon rendelkezéseinek megsértése
valdsziniisithetd, amelyek alkalmazasa a Gazdasagi Versenyhivatal hataskorébe tartozik.

(2) A Tpvt. § 72. §-a (1) bekezdése c¢) pontjanak alkalmazasaval a 27. § szerinti
intézkedés is elrendelheto.

(3) A Tpvt. 75. §-a szerinti kotelezettségvallalas alkalmazasanak akkor is helye lehet, ha
az lgyfél a vizsgélt magatartdssal idOkozben felhagyott. Ilyen esetben a magatartas
megismétlésétol valo tartozkodasra vallalhato kotelezettség.

(4) A Tpvt. 88/B. §-dnak (1)—(6) bekezdését a 24. § (5) bekezdése szerinti perekben is
megfelelden alkalmazni kell, ha a 24. § (3) bekezdése szerint az eljards a Gazdasagi
Versenyhivatal hataskorébe tartozna.
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31.§

(1) A 2006/2004/EK europai parlamenti és tandcsi rendelet végrehajtdsat a
2006/114/EK europai parlamenti €s tanacsi iranyelvet atiiltetd tagallami jogszabalyokba
itk6z6 Eurdopai Kozosségen beliili jogsértések tekintetében a Gazdasagi Versenyhivatal latja
el.

(2) A kolesonds jogsegély soran a Gazdasagi Versenyhivatal a 2007/76/EK bizottsagi
hatdrozatnak megfelelden jar el.

(3) Az igazsagiigyért felelés miniszter az 4ltala vezetett minisztérium honlapjan
tajekoztato jelleggel kozli a 2006/114/EK europai parlamenti €s tanacsi iranyelvet atiiltetd
jogszabalyi rendelkezések felsorolasat.

Modosulo jogszabalyok

32.§

A szerencsejaték szervezésérol szold 1991. évi XXXIV. torvény (a tovabbiakban:
Szjtv.) 1. §-anak (6) bekezdése helyébe a kovetkezd rendelkezés 1ép:

,»(0) Szerencsejatékban — a 16. § szerinti nem folyamatosan szervezett sorsolasos jaték
kivételével — 18 éven aluli személyek nem vehetnek részt.”

33.§

A magzati ¢élet védelmérdl szolo 1992. évi LXXIX. torvény 15. §-a helyébe a kdvetkezd
rendelkezés 1ép:

»15. § Tilos barmilyen eszkozzel terhességmegszakitisra 0Osztondzni vagy azt
népszerlsiteni.”

34.§

A kornyezetvédelmi termékdijrol, tovabba egyes termékek kornyezetvédelmi
termékdijarol szold 1995. évi LVI. torvény 20. §-d4nak r) pontjdban a ,,gazdasagi
reklamtevékenységrol szol6 1997. évi LVIIL torvény 2. § g) pontja altal” szovegrész helyébe
a ,,gazdasagi reklamtevékenység alapvetd feltételeirdl és egyes korlatairdl szold térvényben”
szoveg lép.

35.§

(1) A kutatas és a kozvetlen iizletszerzés céljat szolgaldé név- ¢és lakcimadatok
kezelésérdl szolo 1995. évi CXIX. torvény (a tovabbiakban: Katv.) 2. §-a (1) bekezdésének
4-6. pontja helyébe a kdvetkezo rendelkezések 1épnek:

[E torvény alkalmazasa soran]

4. Kozvetlen tizletszerzés (direkt marketing): azoknak a kozvetlen megkeresés
modszerével végzett, tdjékoztatd tevékenységeknek és kiegészitd szolgaltatdsoknak az
Osszessége, amelyeknek célja termékek vagy szolgaltatasok értékesitésével, szolgaltatdsaval
vagy eladasosztonzésével kozvetlen kapcsolatban 4llo, a gazdasigi reklamtevékenység
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alapvet6 feltételeirdl és egyes korlatairol szold 2008. évi ... torvény (a tovabbiakban: Grt.) 3.
§-anak c¢) pontja szerinti reklam tovéabbitdsa a fogyasztok vagy kereskedelmi partnerek (a
tovabbiakban egyiitt: ligyfelek) részére.

5. Kozvetlen iizletszerzési kapcsolatfelvételi lista (a tovabbiakban: kapcsolatfelvételi
lista): kizarolag a kozvetlen iizletszerzés céljabol kiildendd kiildemények fogadasdhoz valo
hozzéjéarulas beszerzése érdekében az iigyfelekkel vald kapcsolatfelvételt szolgalo, legfeljebb
az lgyfél nevét, lakcimét, elektronikus levélcimét vagy elektronikus hirk6zlési azonositojat,
nemét, sziiletési helyét ¢és idejét, valamint csalddi allapotat tartalmazo lista.

6. Tilalmi lista: azon érintettek név- ¢s lakcimadatainak a nyilvantartdsa, akik nem
jarultak hozza, hogy személyes adataikat az e torvényben meghatdrozott kapcsolatfelvételi
lista céljabol felhasznaljak, vagy megtiltottdk azok e célbdl torténd tovabbi kezelését.”

(2) A Katv. 3. §-a (1) bekezdésének bevezetd szovege helyébe a kovetkezd szoveg 1€p:

»(1) A tudomanyos kutato, a kdzvélemény-kutatd €s a piackutatdo kapcsolatfelvétel és
kapcsolattartas céljabol, valamint a kozvetlen iizletszerzd szerv kizarélag a kapcsolatfelvételi
lista 0sszeallitasa céljabol, illetbleg az altaluk az adatok kezelésére, atvételére megbizott szerv
név- és lakcimadatot a kovetkezd forrasbol gytijthet, illetve hasznalhat fel:”

(3) A Katv. 4. §-a (1) bekezdésének ¢) pontja helyébe a kdvetkezo rendelkezés 1ép:

[A polgarok személyi adatainak és lakcimének nyilvantartasabol név- és lakcimadatok
az alabbiak szerint igényelhetok]

,»C) a kapcsolatfelvételi lista sszeallitdsdhoz az Nytv. 11. §-a (1) bekezdésének c), d) és
h) pontjaban meghatarozott szempont, valamint a csaladi allapot”

[szerinti megoszlasban]

(4) A Katv. 5. §-anak (4) bekezdése helyébe a kdvetkezo rendelkezés 1€p:

»(4) Az adatkezelés megsziintetésén a megsemmisitést vagy az anonimizalast, kozvetlen
lizletszerzés esetén pedig — ha a megsziintetés a (3) bekezdés b) pontjan alapul — egyidejiileg a
21. § szerinti tilalmi listara torténd felvételt kell érteni.”

(5) A Katv. 17. §-a helyébe a kovetkez6 rendelkezés 1ép

»17. § (1) A kozvetlen lizletszerzd szerv a jogszerli tevékenységének végzéséhez
sziikséges listak dsszeallitdsdhoz a kapcsolatfelvétel céljabol név- és lakcimadatokat csak a 3.
§ (1) bekezdésében meghatarozott forrasbol vehet at, és az e torvényben, illetve a Grt.-ben
eloirt feltételek teljesitése esetén gytjthet.

(2) A 3. § (1) bekezdésének a) pontja tekintetében ligyfélnek vagy tdmogatonak az
tekinthetd, aki — a termékekre vagy szolgaltatdsokra vonatkozdan informacidkat kérve, vagy
nyilvdnosan kozzétett reklamra vagy egyéb kereskedelmi kommunikdciora valaszolva — a
maga részérél is kifejezetten kapcsolatokat kezdeményezett és ennek soran név- és
lakcimadatait az adatkezeld kozvetlen Uzletszerzé szervnek atadta, tovabba ezeknek az
adatoknak a tovabbi kezeléséhez hozzajarult.”

(6) A Katv. 18. §-a helyébe a kovetkez6 rendelkezés 1ép:

»18. § (1) A kapcsolatfelvételi listan szerepld név- €s lakcimadatok harmadik személy
részére — a 3. § (1) bekezdésének c) pontja kivételével — csak kapcsolatfelvételi lista céljara,
akkor adhatok at, ha ehhez az érintettek a harmadik szerv nevének és tevékenységének
ismeretében irdsban hozzéjarultak.
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(2) Adatatadas esetén a kapcsolatfelvételi lista felhasznalasanak feltételeit az adatatado
¢s az adatatvevd szerz6désben hatdrozza meg. Az (1) bekezdésben eldirt feltételek hianyaban
megkotott szerzodés semmis.

(3) A kapcsolatfelvételi lista nem kapcsolhaté 0Ossze piackutatds céljara gytjtott
adatallomannyal.”
(7) A Katv. 21. §-anak (2) bekezdése helyébe a kovetkezd rendelkezés 1ép:

»(2) A tilalmi lista célja annak biztositasa, hogy a rajta szerepld érintettek adatai
ismételten ne keriiljenek atvételre, harmadik személynek 4tadasra, illetleg 1y
kapcsolatfelvételi listara felvételre. A tilalmi listan szerepld érintettektdl kozvetlen
izletszerzési célbol kiildemény fogadasara vonatkoz6 hozzajarulds nem kérhetd, kivéve, ha a
tilalom csak egyedileg meghatarozott célra vonatkozik.”

(8) A Katv.

a) 3. §-a (1) bekezdésének a) pontjaban az ,lizletfél” szovegrész helyébe az ,iigyfél”
szoveg,

b) 3. §-anak (2) bekezdésében a ,koOzvetlen lizletszerzési” szovegrész helyébe a
»kapcsolatfelvételi” szoveg,

¢) 4. §-a (1) bekezdésének a) és b) pontjaban az ,,és k) pontjaiban” szévegrész helyébe a
»pontjaban meghatarozott barmely szempont, valamint a csaladi allapot” szoveg,

d) 19. §-éban az ,a tevékenységét” szOvegrész helyébe az ,az adatkezelési
tevékenységet”, az ,,&s csak abban az esetben” szovegrész helyébe az ,,és az Avtv. szerinti
harmadik orszagba csak abban az esetben” szoveg,

e) 20. §-a (1) bekezdésének a) pontjdban az ,,az lizletszerzési listara valo felvételét”
szovegrész helyébe az ,,a kapcsolatfelvételi listan vald szerepeltetését” szoveg,

f) 20. §-a (1) bekezdésének b) pontjdban az ,lizletszerzési” szovegrész helyébe a
,kapcsolatfelvételi” szoveg,

g) 21. §-anak (4) bekezdésében a ,,19. § szovegrész helyébe a ,,20. §” szoveg

h) 1ép.

36. §

(1) A hitelintézetekrol és a pénziigyi vallalkozasokrdl sz616 1996. évi CXII. torvény (a
tovabbiakban: Hpt.) 201. §-a és azt megel6z6 alcim helyébe a kdvetkezd alcim és rendelkezés
1ép, egyidejlileg a torvény a kovetkezd 201/A. és 201/B. §-sal egésziil ki:

., A reklamtevékenységre vonatkozo kiilonés rendelkezések

201. § A fiatalkortiakat betételhelyezésre, hitelfelvételre vagy egyéb pénziigyi
szolgéltatds igénybevételére felhivo reklamot hitelintézet mint reklamozé esetében legalabb
két orszagos napilapban, szovetkezeti hitelintézet mint reklamoz6 esetében pedig legalabb egy
napilapban és egy orszdgos napilapban kozz¢ kell tenni.
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201/A. § Tilos a sorsolasra vonatkozo reklam. E tilalom nem vonatkozik a
nyereménybetét-sorsolsra.

201/B. § A 201. §-ban és a 201/A. §-ban foglalt rendelkezések megsértése esetén a
fogyasztovédelmi hatdsag jar el a gazdasagi reklamtevékenység alapvetd feltételeirdl és egyes
korlatairél szolo 2008. évi ... torvényben meghatarozottak szerint. E rendelkezések a
fogyasztovédelemrdl szoldo 1997. évi CLV. torvény alkalmazasdban fogyasztovédelmi
rendelkezések.”

37.§

Az elektronikus hirk6zlésrdl szolo 2003. évi C. térvény 162. §-dnak (1) és (2)
bekezdése helyébe a kovetkezd rendelkezések 1épnek:

»(1) Az emberi beavatkozas nélkiili, automatizalt hivorendszer vagy eléfizetdi kapcsolat
létrehozasara szolgdld maés automatizalt eszkéz az eldfizetd tekintetében csak akkor
alkalmazhatd kozvetlen iizletszerzés, tdjékoztatds, kozvélemény- és piackutatas céljara, ha
ehhez az eldfizetd elézetesen hozzajarult.

(2) Tilos kozvetlen lizletszerzés, tajékoztatas, kozvélemény- vagy piackutatds, valamint
a gazdasagi reklamtevékenység alapvetd feltételeirdl és egyes korlatairdl szolo 2008. évi ...
torvény (a tovabbiakban Grt.) 6. §-anak hatalya ald nem tartozo kozvetlen lizletszerzés, illetve
egyéb, a Grt. szerinti reklamnak nem mindsiild tajékoztatds céljabol olyan eldfizetd felé
kapcsolatot kezdeményezni, aki ugy nyilatkozott, hogy nem kivan ilyen kapcsolatfelvételt
fogadni.”

38.§
A mozgoképrol szolé 2004. évi II. térvény 2. §-anak 2. pontjdban a ,,gazdasagi

reklamtevékenységrol szoldo 1997. ¢évi LVIIL” szovegrész helyébe a ,gazdasagi
reklamtevékenység alapvetd feltételeirdl és egyes korlatairdl szolo” szoveg 1ép.

Zaro rendelkezések

39.§

(1) Ez a torvény — a (2) bekezdésben meghatarozott kivételekkel — 2008. szeptember 1-
jén 1ép hatdlyba, eljarasi szabalyait a hatalybalépését kovetden indult eljarasokban kell
alkalmazni.

(2) A 3. § a) pontja, az 5. § (4) bekezdése, a 19. §, a 23. § (4) bekezdése, valamint a 42.
§ 2009. marcius 1-jén Iép hatalyba.

40. §
Hatalyat veszti
a) a gazdasagi reklamtevékenységrdl szo16 1997. évi LVIIL. torvény 1. §-a, 2. §-anak a),
b) és d)—x) pontja, 3—11. §-a, 12. §-anak (1) bekezdése, 12. §-a (2) bekezdésének bevezetd

szovegében a ,,vagy alkoholtartalmu ital” szovegrész, 13. §-adnak (5) bekezdése, valamint 14—
25/A. §-a,
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b) az Szjtv. 36/A. §-anak (3) bekezdése,

¢) a kozoktatasrol szolo 1993. évi LXXIX. térvény 122. §-anak (12) bekezdése,
d) a Katv. 2. §-a (1) bekezdésének 9. pontja, €s 2. §-anak (2) bekezdése,

e) a Hpt. 202. §-a és az azt megeldzo alcim, valamint 206/A. §-a,

) az egészségiigyrdl szolo 1997. évi CLIV. torvény 203. §-anak (2) bekezdése,

g) az éllatok védelmérdl és kiméletérdl szolo 1998. évi XXVIIL torvény 24/A. §-anak
(2) bekezdésében a ,,, reklamozasa, hirdetése” szovegrész,

h) a temetOkrodl és a temetkezésrol szold 1999. évi XLIIL torvény 27. §-dnak (3)—(5)
bekezdése,

i) a biztositokrol €s a biztositasi tevékenységrol szold 2003. évi LX. térvény 3. §-a (1)
bekezdésének 25. pontja, 8. §-at megel6zo alcim, 8. €s 9. §-a.

41.§

A gazdasagi reklamtevékenységrol szolo 1997. évi LVIIL torvény 12. §-a (2) és (3)
bekezdésének, 13. §-a (1)—(4) bekezdésének ¢és 13/A. §-dnak megsértése miatt a
fogyasztévédelmi hatdsag jar el, az e torvényben meghatarozott szabalyok szerint.

42.§

Hatalyat veszti a gazdasagi reklamtevékenységrol sz616 1997. évi LVIIL. torvény.

43.§

(1) Az e torvény hatalyba 1épését megel6zden a Katv. 21. §-a szerinti tilalmi listan
szerepld személyeket a Katv. e torvénnyel mddositott 21. §-a szerinti tilalmi listan tovabb kell
szerepeltetni.

(2) A 6. §-tdl eltérden az e torvény hatdlyba 1épését megel6zden a kdzvetlen iizletszerzo
szerv, illetve az altala az adatok kezelésére, atvételére a Katv.-vel 6sszhangban megbizott
szerv altal kezelt kdzvetlen lizletszerzési listan szerepld érintettek részére 2009. majus 31-ig
lehet természetes személynek kozvetlen iizletszerzés modszerével — az elektronikus
kereskedelmi  szolgaltatdsok, valamint az informdaciés tarsadalommal Osszefliggd
szolgaltatasok egyes kérdéseirdl szoldo 2001. évi CVIIL. torvény (a tovabbiakban: Ektv.)
szerinti elektronikus hirdetés kivételével — reklamot tartalmazé kiildeményt kiildeni. Ha az
érintett 2009. majus 31-ig nem tett a 6. § (1) bekezdése szerinti hozzajaruld nyilatkozatot,
adatai kozvetlen lizletszerzési célbodl a tovabbiakban nem kezelhetok, azokat tordlni kell.

(3) A 6. §-tdl eltérden, a vallalkozas — ha az érintett személy kapcsolattartasra szolgalod
elektronikus levelezési ciméhez egy aru értékesitése soran jogszeriien jutott hozza —, ugyanez
a vallalkozas 2009. majus 31-ig felhasznalhatja ezeket az adatokat sajat hasonld aruinak
reklamozéasa céljabol elektronikus hirdetés kiildésére. Ez esetben biztositani kell, hogy a
reklam cimzettje az elektronikus hirdetés megkiildését ingyenesen, korlatozas és indokolas
nélkiil megtilthassa. A megtiltas lehetdségére egyértelmiien és feltlind mdodon fel kell hivni az
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érintett személy figyelmét mind a kapcsolattartoi adatok gytijtésekor, mind a késébbiekben,
az egyes elektronikus hirdetések megkiildésekor.

44.§

(1) A 32. §-t megel6z6 alcim és a 32-38. §, valamint a 40. § 2008. szeptember 2-an
hatalyat veszti.

(2) A 41. § és a42. § 2009. marcius 2-an hatalyat veszti.
(3) A 43. § 2009. junius 1-jén hatalyat veszti.

(4) E § 2009. junius 2-an hatalyat veszti.

45. §
(1) Ez a térvény a kovetkezd unios jogi aktusoknak vald megfelelést szolgalja:

a) az Eurdpai Parlament és a Tanacs 2006/114/EK iranyelve (2006. december 12.) a
megtévesztd és Osszehasonlitd reklamrol (kodifikalt valtozat) [a 2. §, a 3. § ¢), f)—h) és q)
pont,a 12. §,a 13. § (1) és (2) bek., a 23. § (2) és (5) bek., a 24. § (2) és (3) bek., és a 27-29.
§, valamint a 30. § (1) és (4) bek.],

b) az Eurépai Parlament és a Tanacs 2003/33/EK irdnyelve (2003. majus 26.) a
tagallamok dohanytermékek reklamozasara és szponzoralasara vonatkozo torvényi, rendeleti
¢és kozigazgatasi rendelkezéseinek kozelitésérol, az 5. cikk (2) bekezdése kivételével [a 3. § a)
és o) pont, a 19. § (1) és (2) bek., (4) bek. a) és b) pont, a 20. §, a 23. § (6) bek. és a 26. § (2)
bek.].

(2)Ez a torvény a kovetkezd unids jogi aktusok végrehajtdsahoz sziikséges
rendelkezéseket allapitja meg a Gazdasagi Versenyhivatal feladatkorében és eljarasaban:

a) az Europai Parlament és a Tanacs 2006/2004/EK rendelete (2004. oktdber 27.) a
fogyasztévédelmi jogszabalyok alkalmazasaért felelds nemzeti hatésagok kozotti
egylittmitkddésrol, 4. cikk (1) és (6) bekezdés [a 28. § (1) bek., a 30. § (3) bek. és a 31. § (1)
bek.],

b) a Bizottsag 2007/76/EK hatdrozata (2006. december 22.) a fogyasztovédelmi
jogszabalyok alkalmazasaért felelés nemzeti hatosdgok kozotti egyiittmikddésrol szo6ld
2006/2004/EK  europai parlamenti ¢s tandcsi rendeletnek a kolcsonds jogsegély
vonatkozasaban vald végrehajtasarol [a 31. § (2) bek.].
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INDOKOLAS

Altalanos indokolas

1. A gazdasagi reklamtevékenységrdl sz6lo 1997. évi LVIIL toérvény (a tovabbiakban:
Grtv.) modositasa elsdédlegesen a kdzosségi jognak valdo megfelelés céljabol, a belsd piacon az
tizleti vallalkozasok fogyasztokkal szemben folytatott tisztességtelen kereskedelmi
gyakorlatair6l, valamint a 84/450/EGK tanacsi iranyelv, a 97/7/EK, a 98/27/EK ¢és a
2002/65/EK eurdpai parlamenti és tandcsi irdnyelvek, valamint a 2006/2004/EK eurdpai
parlamenti és tanacsi rendelet modositasarol szoldo 2005/29/EK iranyelv (a tovabbiakban:
2005/29/EK iranyelv) atiiltetése, valamint ezen irdnyelvnek a megtévesztd és dsszehasonlitd
reklamra vonatkozd szabalyozast (utobb a megtévesztd és Osszehasonlitd reklamrél szolod
2006/114/EK iranyelvben egységes szerkezetbe foglalt szovegben) mddosité rendelkezései
miatt valt sziikségessé.

A 2006/114/EK iranyelv mind hatalyéat, mind a megtévesztd rekldmozéasra vonatkozd
rendelkezéseit tekintve szorosan Osszefligg a 2005/29/EK iranyelv hatalyaval és szabalyaival.
Mig a 2005/29/EK iranyelv az iizleti vallalkozdsoknak a fogyasztokkal szembeni (a
tovabbiakban: b2c) lizleti magatartasahoz kapcsolodd kereskedelmi kommunikéciot, addig a
2006/114/EK iranyelv az lzleti vallalkozasok egymas kozotti tligyleteit, a versenytarsakat
érintd (a tovabbiakban: b2b) tevékenységét, a b2b vonatkozast megtéveszto és 6sszehasonlitd
reklamot szabdlyozza.

A 2005/29/EK iranyelv, valamint a 2006/114/EK iranyelv atiiltetése kovetkeztében
sziikségessé valt a megtévesztd rekldmra vonatkoz6 szabdlyozas tekintetében a Grtv.-ben
megjelolt személyi hataly sziikitése a b2b kapcsolatokra. A b2¢ kapcsolatok tekintetében a
reklamozasban torténd visszaéléseket is a fogyasztokkal szembeni tisztességtelen
kereskedelmi gyakorlat tilalmardl szolo torvényjavaslat (a tovabbiakban: Fttv.-javaslat)
szabalyozza. Ez a valtozas olyan mélységli volt, hogy kozvetleniil érintette a Grtv. fogalmi
rendszerét és feleldsségi szabalyait.

2. A Grtv. modositasa és Gjragondolasa a megtévesztd és dsszehasonlitd reklamot érintd
részeken kiviili, egyéb pontjaiban is sziikségességé valt. A modositasok terjedelme
kovetkeztében és az attekinthetd szabalyozas fenntartdsa érdekében 0j torvény megalkotdsa
valt szlikségessé.

3. A torvényjavaslat egyes tilalmainak értelmezéséhez elengedhetetlen a fogalmak
pontos, egyértelmii meghatarozasa. Ezért a jogalkalmazasi tapasztalatok alapjan sziikséges
azok modositésa, illetve 1) fogalmak megalkotésa.

Modositasra keriil a gazdasagi reklam fogalma, rendezésre keriil az ,,aru”, ,termék”,
»szolgéltatas” fogalmak viszonya, valamint tisztazésra keriil az, hogy az egyes, a gazdasagi
reklamfogalom részét képezod tényallasok nem konjunktiv viszonyban allnak egymassal.

A hatalyos Grtv. alkalmazisa sordn, a point-to-point jellegli reklamok esetében

kérdésként jelentkezett, mi értenddé a kozzététel (értelmezd rendelkezések kozott nem
megadott) fogalma alatt. A birdsagi gyakorlatban korvonalazddott az az allaspont, hogy a
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reklam kozzététele annak megismerhetévé tételében definidlhato, fiiggetleniil attol, hogy a
rekldm nagy nyilvanossag szamara vagy egyes fogyasztok szamara valt elérhetévé. Az egyes
eljarasokban azonban tovabbra is vita alakult ki ebben a kérdésben, kiilondsen olyan
esetekben, amikor a rekldm megismerhetévé tétele egyedileg eldzetesen kérelmezett,
kozvetlen iizletszerzés korébe tartozd levelezés utjan torténik. Ez tette sziikségessé a
kozzététel fogalmadnak meghatarozasat, annak tisztdzasat, hogy a kozzététel nem csak a
reklam nagyobb nyilvanossag, hanem egyedi cimzett szdmara térténd megismerhetové tételét
is magaban foglalja.

A fogyaszto-fogalomra is kiterjedd terminologiai egységesités sziikségessé teszi a
fogyasztd helyett a reklam cimzettje fogalmdnak megalkotésat, és a térvényjavaslatban ezen
fogalom alkalmazasat.

4. A reklamozasra vonatkozd szabalyok, tilalmak attekinthetdsége érdekében az egyes
agazati torvényekben (a magzati élet védelmérdl szold 1992. évi LXXIX. torvényben, a
kozoktatasrol szolo 1993. évi LXXIX. torvényben, az egészségligyrdl szolo 1997. évi CLIV.
torvényben, a szerencsejaték szervezésérol szold 1991. évi XXXIV. térvényben, az allatok
védelmérdl és kiméletérdl szold 1998. évi XXVIIIL. térvényben, valamint a temetdkrdl és a
temetkezésrdl szolo 1999. évi XLIII. torvényben) foglalt kdzrendi tipusu rendelkezések a
torvényjavaslatban jelennek meg, ezzel Osszhangban az érintett torvények vonatkozé
rendelkezései modositasra, illetve hatalyon kiviil helyezésre keriilnek.

5. A termékspecifikus reklamtilalmak modosulnak két, a jogalkalmazas soran kiilondsen
problémasnak mindsiilo teriileten.

A fegyver, 16szer, robbandanyag ¢és a kozbiztonsigra kiilondsen veszélyes eszkoz
reklamtilalma tekintetében a jelenleg hatalyos szabalyok alkalmazasanal problémat jelentett a
kivételt engedd szakmai céli és eladasi helyi rekldmozéas fogalmanak tisztazatlansaga, ezért
az erre vonatkozd szabalyok részletezésre keriilnek.

A dohanytermékek reklamozasa a jogalkalmazasi tapasztalatok alapjan kiemelten vitas
kérdés volt. A fegyverreklamhoz hasonloan az eladasi hely és a szakmai cél fogalmanak
értelmezése eredményezett vitas helyzeteket, nem egységes jogértelmezést. Tovabbi probléma
volt a bemutatas fogalmanak tisztazatlansaga.

A torvényjavaslat a tovabbiakban is fenntartja az altalanos dohanyrekldm-tilalmat,
ugyanakkor a kivételek kozott a Grtv.-hez képest tovabbi moddositasokat tartalmaz. A
modositasi javaslatok esetében feltétleniil érvényesiild kiindulasi alap az volt, hogy azok ne
sértsék a tagallamok dohanytermékek reklamozaséara és szponzoralasara vonatkozé torvényi,
rendeleti ¢és kozigazgatdsi rendelkezéseinek kozelitésérdl szoldo 2003/33/EK  irdnyelvben
foglalt eurdpai unios eldirasokat. Ugyanakkor mivel a kozosségi jogi szabalyozas nem ir eld
teljes dohdnyreklam-tilalmat — miként azt a hazai szabélyozés teszi —, hanem csak egyes,
hataron atnyulé vonatkozasi médiumok tekintetében tiltja meg a dohdnytermékek
reklamozasat, a k6zOosségi szinten nem szabalyozott médiumok, igy kiilondsen a forgalmazas
helyén torténd reklamozas esetében a nemzeti jogalkotd dontésétol fiigg, hogy megengedi-e
vagy tiltja a reklamozast. E tekintetben egy masik nemzetkozi kotelezettség jeldli ki még a
lehetdségeket: az Egészségiigyi Vildgszervezet Dohanyzas-ellendrzési Keretegyezménye.

A torvényjavaslat az altalanos dohényreklam-tilalom aldl kivételként emliti a kizarolag

a dohanytermék forgalmazoinak sz616 szakmai célu, és a nem az Eurdpai Gazdasagi Térségrol
sz016 megallapodasban részes allamok teriiletén nyomtatott és kiadott sajtotermékben
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megjelend reklamot. Tovabbi kivételt jelent a dohanytermék forgalmazasi helyén torténd
reklamozas, szigoraan koriilirt feltételek és a nemdohanyzok védelmérdl és a dohanytermékek
fogyasztasanak, forgalmazasanak egyes szabalyairdl szolo 1999. évi XLII. térvény (a
tovabbiakban: Nvt.) betartdsa mellett, kiemelt figyelemmel az egészségiigyi szempontokra.

A torvényjavaslat a mindenkori forgalmazasi szabalyokhoz igazodva allapitja meg a
dohénytermékek reklamozéasara vonatkozo szabélyokat. A dohanyreklamra vonatkozd j
szabalyok — amelyek nem kapcsolodnak a 2005/29/EK irdnyelv atiiltetéséhez — megfeleld
atmeneti 1d6 biztositasaval, 2009. marcius 1-jétdl 1épnek hatalyba, megfeleld iddt biztositva
igy a rekldmozoknak, rekldmszolgaltatoknak, reklamkozzétevoknek a szabalyoknak valo
megfelelésre.

6. A torvényjavaslat rendelkezéseinek megsértése esetén alkalmazand6 eljarasi
szabalyok — modositasokkal — tovabbra is a fogyasztovédelmi hatdsag, a megtévesztd
reklamozas tekintetében a Gazdasagi Versenyhivatal (a tovabbiakban: GVH), az
Osszehasonlitdo rekldmozés kapcsan pedig a birésag hatdskorébe utaljdk az eljarast. A két
hat6sag eljarasait a fogyasztovédelemrdl szolo 1997. évi CLV. térvény (a tovabbiakban:
Fgytv.), illetve a tisztességtelen piaci magatartds €s a versenykorlatozas tilalmarol szold 1996.
évi LVIIL. torvény (a tovabbiakban: Tpvt.) szabalyozzak, a torvénytervezetben foglalt,
részben a teriilet sajatossagaibol, részben pedig a vonatkozé kdzosségi jogi kovetelményekbdl
eredo eltérésekkel.
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Részletes indokolas
Az 1. §-hoz

A torvényjavaslat targyi hatdlya a rekldmtevékenységben részt vevok altal végzett gazdasagi
reklamtevékenységre, a szponzoraldsra, valamint az ezek tekintetében alkalmazott, a szakmai
Onszabalyozas keretében megalkotott magatartasi kodexekre terjed ki. Ennek megfelelden
kiemelendd, hogy a torvényjavaslat csak a gazdasagi reklamtevékenység vonatkozasaban
alkalmazhatd, a politikai vagy tarsadalmi céli rekldmtevékenységre nem.

A (2) bekezdés lehetéséget ad arra, hogy mas torvény, illetve torvényi felhatalmazason
alapulo rendelet egyes arukra, illetve egyes kommunikacios eszkozok utjdn megvaldsulod
reklamtevékenységre kiilon szabalyokat allapithasson meg.

Amennyiben ezen eltérd rendelkezésekhez nem kapcsolodik 6nalléd eljarési rezsim, akkor e
torvényjavaslat eljarasi szabalyait kell alkalmazni. A torvényjavaslat hataskor-telepitési €s
eljarasi szabalyozasanak ilyen altalanos jellegét egyértelmiivé tevd rendelkezés a Grtv.-bdl
hianyzott, jollehet a jogalkalmazasi gyakorlat eddig is igy jart el a kiilonds anyagi jogi
szabalyok kikényszeritésére.

Ilyen kiilonds szabalyokat tartalmaz példaul a biztonsdgos és gazdasdgos gyodgyszer- €s
gyogyaszati segédeszkoz-ellatas, valamint a gydgyszerforgalmazas altalanos szabalyairol
sz616 2006. évi XCVIIL. toérvény a gyodgyszerek és gyogyaszati segédeszkdzok reklamozasara
vonatkozoan; vagy a kommunikacios eszkdz sajatossagaira figyelemmel az elektronikus
kereskedelmi  szolgaltatdsok, valamint az informdaciés tarsadalommal Osszefliggd
szolgaltatasok egyes kérdéseirdl szold 2001. évi CVIIL. torvény az elektronikus hirdetésre
vonatkozoan.

A (3) bekezdés meghatdrozza a térvényjavaslatnak a radidzasrol €s televiziozasrol szold 1996.
évi L. torvénnyel (médiatdrvény) vald viszonyat. Amennyiben a médiatérvény a radid és
televizi6 miisorszolgaltatasdban kozzétett reklamok vonatkozaséban e torvényjavaslatto eltérd
rendelkezéseket allapit meg, akkor az eldbbi torvényben foglalt szabalyok érvényesiilnek.
Specialis szabalyok hidnyaban azonban a torvényjavaslat szabalyai a radid és televizid
miisorszolgéltatasaban kozzétett reklamra is alkalmazandok.

A 2. §-hoz

A rendelkezés az 1. §-hoz képest sziikiti a torvényjavaslat hatalyat a megtévesztd reklamok
tekintetében. Abban az esetben, amikor a megtévesztd reklam cimzettje az itt meghatarozottol
eltér (tehat 6nalldé foglalkozdsan vagy gazdasagi tevékenységén kiviil esé célok érdekében
eljaré természetes személy), az Fttv.-javaslat szabalyai alkalmazandoak.

Ennek oka, hogy a 2005/29/EK iranyelv a reklamtevékenységre is kiterjedden védi a
fogyasztokat a megtévesztéssel szemben, s ennek megfelelden a megtévesztd reklamozasra
vonatkoz6 specidlis kozosségi jogi rendelkezések hatdlyat a vallalkozasok kozotti
viszonylatokra korlatozta.

A 3. §-hoz

21



Ezen § meghatarozza azokat a fogalmakat, amelyek a térvényjavaslat rendelkezéseinek
alkalmazésat megkonnyitik.

A jogalkalmazasi tapasztalatok alapjan, valamint jogharmonizacios kotelezettségek
kovetkeztében a korabbi reklamszabalyozashoz képest 1) fogalmak keriilnek bevezetésre,
valamint egyes fogalmak valtoznak. Igy a fogalmak kozott keriil meghatarozasra a véllalkozas
¢s a magatartasi kodex definicidja. A fogyasztdé fogalom jelentds, egyéb jogszabalyokban
torténd modosuldsa a torvényjavaslatban szilikségessé teszi a fogyasztd helyett a reklam
cimzettje fogalmanak megalkotasat. A kordbbi, kiillondsen a point-to-point tipusu reklamoknal
jelentkez0 jogértelmezési problémak tették indokolttd a kozzététel fogalmanak
meghatarozasat. Azon fogalmak azonban, melyek csak a torvényjavaslat egy adott
rendelkezéséhez kapcsolddnak, az érintett rendelkezésnél keriilnek kifejtésre.

A gazdasagi reklamtevékenység fogalmaval kapcsolatban a meghatarozas pontositasaval
egyértelmiivé valik, hogy a tajékoztatds lehetséges céljai (aru értékesitésének vagy mas
modon torténd igénybevételének elomozditasa; a vallalkozas neve, megjelolése, tevékenysége
népszerlsitése; aru vagy arujelzd ismertségének novelése) a fogalomnak vagylagos elemei,
tehat ha barmelyik cél onmagaban kimutathatd, a tdjékoztatds, kozlés, megjelenitési mod
reklamnak mindsiil. Mindazondltal egy vallalkozdsnak vagy annak tevékenységének
bemutatdsa csak azaltal valik rekldammad, ha ez kozvetleniil Osszefiigg a vallalkozas arui
értékesitésének eldmozditasaval, a véllalkozas nem ilyen célu megnyilvanulasairdl (igy pl.
tarsadalmi kotelezettségvallalasarodl, jotékonysagi akcidirol) vagy pusztan a létezésérdl vald
hiradds nem tekinthetd gazdasagi reklamnak. Ugyanigy, egy arur6l vald tényszeri
tajékoztatas sem feltétleniil reklam, amennyiben annak kozvetlen kapcsolata az értékesités
eldmozditasara iranyuld szandékkal nem mutathat6 ki.

A 4. §-hoz

A szakasz a 2006/114/EK iranyelvnek megfelelden tiltja azt, hogy magatartdsi kodex a
torvényjavaslat rendelkezéseibe iitk6z0 magatartasra §sztonozzon.

A rendelkezés jellegébol kovetkezOen sziikséges, hogy az altalanostol eltérd feleldsségi
szabaly keriiljon megallapitasra a 23. §-ban. A magatartdsi kodex feleldse ©6nallo
felelosségének eldirasa lehetdvé teszi a fellépést még azt megelézden, hogy a kddex hibas
eldirasat kovetve a magukat annak aldvetd vallalkozasok ténylegesen hibas reklamozasi
gyakorlatot alkalmaznénak.

AS. §-hoz

A torvényjavaslat meghatarozza a rekldm kozzétételének altalanos és alapvetd feltételeit.
Ezeknek a szabalyoknak a reklam cimzettjei védelme érdekében, masrészt a felel0sség
megallapitdsanak megkonnyitése szempontjabdl van jelentdségiik.

A torvényjavaslat itt meghatarozott eldirasait a 23. § (3) és (4) bekezdésében szerepld
felelosségi szabalyokkal Osszhangban kell alkalmazni. Ennek megfeleléen az adatok és
nyilatkozatok meglétéért az altalanos felelosségi szabalyok szerint egyetemlegesen felelnek az
¢érintett felek, az adatok és a nyilatkozatok tartalmaért és valodisagaért egyediil a reklamozo
felel. A szabadtéri reklamhordozoval kapcsolatosan eldirt rendelkezések tekintetében
kizardlag a reklam kozzétevdjének feleldssége mertilhet fel.

A reklamjelleg felismerheto feltiintetése kotelezettségének eldirasara jelen torvényjavaslatban
azért nincs sziikség, mert az ennek kapcsan torténd visszaéléséket a fogyasztok és
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vallalkozasok (b2c) kapcsolatdban az Fttv.-javaslat 5. § (1) bekezdése, a vallalkozasok kozotti
kapcsolatok (b2b) vonatkozéasban pedig a Tpvt. iizleti dontések befolydsolasara vonatkozo
rendelkezései is lefedik.

A 6. §-hoz

A torvényjavaslat 6. §-a a kozvetlen iizletszerzéssel (direkt marketing) torténd reklamozast
korlatozza. A torvényjavaslat biztositja, hogy reklamot csak azok kapjanak kozvetlen
megkeresés modszerével, akik ehhez eldzetesen kifejezetten hozzajarultak. A reklamozo, a
reklamszolgaltatd, valamint a rekldm kozzétevdje koteles nyilvantartast vezetni azokrol a
személyekrdl, akik ilyen hozzajaruld nyilatkozatot tettek naluk. E nyilvantartdsok harmadik
személyek részére csak az €rintett személy eldzetes hozzajarulasaval adhatdk at.

A torvényjavaslat a hozzajarulé nyilatkozatok késObbi visszavonhatosagat is biztositja.

A 7. §-hoz

A torvényjavaslat ezen rendelkezése, az erdszaktol vald tartozkodas, a személyes vagy
kozbiztonsag, kornyezet és természet védelme érdekében a rekldm cimzettjeinek széles korét
ovja.

A 8. §-hoz

A torvényjavaslat szabalyai védik a gyermek- ¢és fiatalkoruak érdekeit. Az, hogy a
torvényjavaslat szovege eltér a korabbi reklamtorvénytdl, nem jelenti azt, hogy a védelem
kore sziikiil. Azon gyermek- és fiatalkortiaknak sz616 reklam, mely ,.tapasztalatlansaguk vagy
hiszékenységiik kihasznalasaval kozvetlen felszolitast tartalmaz arra, hogy a felndtt kortiakat
aru vasarlasara 0sztonozz¢Ek™, a tovabbiakban az Fttv.-javaslat szabalyai alapjan lesz tiltott.

Ugyanakkor e § (1)-(3) bekezdése tovabbra is tiltja az olyan rekladmot, amely a gyermek-¢s
fiatalkortak fizikai, szellemi és erkolcsi fejlodését kérositja, tovabba tiltja az erdszakra,
szexualitasra utald gyermek-és fiatalkoruaknak szolo rekldmokat is, vagy azokat, amelyek
gyermek-¢és fiatalkoruakat veszélyes, erdszakos, vagy a szexualitdst hangsulyozo helyzetben
mutatja be.

A (4) bekezdés a kozoktatasrol szold 1993. évi LXX. térvényben szerepld, az egyes oktatasi
intézményekben folytatott reklamtevékenységet tilalmazé rendelkezést veszi 4t modositott
tartalommal. Fontos, hogy az elsdsorban a — rekldmok hatdsanak fokozottan kitett — gyermek-
¢s fiatalkortiak oktatdsara szolgald intézményekben a vallalkozasok népszertisitésre csak
egyes meghatdrozott tevékenységekkel (egészséges ¢letmdd, kornyezetvédelem, neveléssel
Osszefiiggd kérdések, kozéleti, kulturalis tevékenység) dsszefiiggésben keriilhessen sor.

A 9. §-hoz

E § biztositja a szexualitast bemutato, illetve szexualitdsra vagy szexudlis szolgéltatasra utald
reklamok elleni hatékony fellépés lehetdségét azzal, hogy tiltja a pornograf reklamot,
valamint a szexualis szolgaltatds és a szexudlis ingerkeltésre szolgald aru reklamjat A korabbi
rendelkezésektdl eltérden nem jelenik meg kiilon a szexualis ingerkeltésre iranyul6 emeltdijas
tavkozlési szolgaltatds rekldmjanak tilalma. Azonban ez nem jelent véltozdst annak

23



kovetkeztében, hogy a szolgaltatas része az aru fogalmanak, és igy a szexualis ingerkeltésre
iranyul6 aru reklamjanak tilalma értelemszertien vonatkozik a szexualis ingerkeltésre iranyuld
emeltdijas tavkozlési szolgaltatas reklamjara is.

A 10-11. §-hoz

E § a korabbi szabdlyozassal egyezden tiltja az olyan aruk reklamozasat, amelyeknek
eldallitasa vagy forgalmazésa jogszabalyba iitkozik, illetve a fogalmak kozott, a 3. §-ban
meghatdrozott tudatosan nem észlelhetd rekldmot. A kordbbi szabalyozassal szemben
azonban nem jelenik meg a burkolt reklam tilalma, tekintettel arra, hogy annak alkalmazésat
az Fttv.-javaslat rendelkezései tiltjak, mivel megtévesztd kereskedelmi gyakorlatnak mindstil.

A 12. §-hoz

A torvényjavaslat — a 2006/114/EK iranyelv 3. cikkének megfeleléen — tiltja a megtévesztd
reklamot, és meghatdrozza a reklam megtévesztd jellegének megallapitdsdnak legalapvetébb
kritériumait.

A torvényjavaslat ezen rendelkezései a megtévesztd és Osszehasonlitd reklamrol szolod
2006/114/EK europai parlamenti és tanacsi iranyelv rendelkezéseit iiltetik at. Ennek
megfelelden — jelen torvény 2. §-dban foglaltak szerint — a megtévesztd reklamra vonatkozo
rendelkezések csak abban az esetben alkalmazanddak, ha a rekldm cimzettje kizardlag
vallalkozas, vagy gazdasagi vagy szakmai tevékenységén kiviil esd célok érdekében eljard
nem természetes szemely.

A 13. §-hoz

E § — a 2006/114/EK iranyelv 4. cikkének megfelelden — meghatarozza az 6sszehasonlitd
reklam kozzétételének kritériumait, amelynek soran elsdsorban a vallalkozasok sérelmére
elkdvetett 0sszehasonlitd reklamot tiltja, amely sérti mas vallalkozés jo hirnevét, cégnevét és
arujelzojét.

Meghatdrozza, hogy 0Osszehasonlitdé rekldm csak azonos rendeletetési aruk targyilagos
Osszehasonlitdsaban lehetséges, tovabba szabalyozza a védjegy hasznalatanak lehetségeit az
Osszehasonlito reklamban.

A 14-17. §-hoz

A torvényjavaslat egyes aruk vonatkozasaban teljes tilalmat allapit meg, illetve korlatok kozé
szoritja a reklamozast.

A fegyver, 16szer, robbandanyag €s a kozbiztonsagra kiilondsen veszélyes eszkoz tekintetében
a torvényjavaslat a korabbi szabalyozasnal részletesebb rendelkezéseket tartalmaz. Ennek oka
a szakmai céli reklam ¢és az eladas helyén torténd reklamozas fogalma tekintetében az
értelmezési nehézségek megsziintetése.

A reklamozéasra vonatkozé szabalyok, tilalmak attekinthetdsége érdekében az 1j
reklamtorvényben keriilnek szabélyozéasra egyes aruspecifikus, agazati torvényekben foglalt
rendelkezések, ezzel 6sszhangban az érintett torvények vonatkozo rendelkezései modositasra,
illetve hatalyon kiviil helyezésre keriilnek. Igy a reklamtorvény tiltja a veszélyes eb és az
allatviadal, az emberi szerv és szdvet, a terhesség-megszakitas, terhesség-megszakitast végzo
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intézmény ¢€s arra alkalmas eszkdz vagy szer reklamjat, korlatozza tovabba a szerencsejaték ¢és
a temetkezési szolgéltatds reklamjat. Ezen reklamok tilalmat ill. korlatozéasat
gyermekvédelmi, egészségvédelmi valamint allatvédelmi okok, illetve kegyeleti okok
indokoljak.

A 15. § a veszélyes eb tekintetében az allatok védelmérdl és kiméletérdl szolo 1998. évi
XXVIIIL. torvény 24/A. § (2) bekezdésének a reklamozéasra vonatkozo szabalyat veszi at. A
hivatkozott rendelkezés (1) bekezdésénél fogva veszélyes ebnek mindsiil a Kormany altal
rendeletben meghatarozott, az ¢életre és a testi épségre természetes hajlamainal fogva
fokozottan veszélyes eb.

Az allatviadal tekintetében az emlitett torvény 24/B. § (1) bekezdésének tartalma alapjan,
amely az allatok kozott olyan viadal, illetve az éllatok egymads elleni uszitasaval olyan
kiizdelem, amely az allatok sériilését vagy elpusztulasat okozhatja (allatviadal) kapcsan tobb
magatartdsformat megtilt, szintén indokolt az ilyen tartalmi reklam tilalmanak kimondasa.

A terhesség-megszakitds, a terhesség-megszakitast végzd intézmény, arra alkalmas eszkoz
rekldmozasanal sziikséges visszautalni a 3. §-hoz kapcsolodoan, a gazdasagi
reklamtevékenység fogalmaval Osszefiiggésben kifejtettekre. Az az eset tehat, ha példaul egy
szakmai kiadvanyban kerlil sor j modszerek, eszk6zok, eljardsok ismertetésére, a
népszerlsités kifejezett szandéka nélkiil, nem tekinthetd reklamnak.

A 18. §-hoz

A torvényjavaslat tiltja a gyermek-és fiatalkoriaknak sz616, vagy azokat bemutatd
alkoholtartalmt ital rekldmjat, tovabba tiltja ezt a rekldmot a sajtotermékek boritdlapjanak
elso kiilsé oldalan, szinhdzban, moziban a 20 ora el6tti, vagy a gyermek-és fiatalkortiaknak
sz0l6 misorszdmok el6tt és kozvetleniil utdna, tovabba a kozoktatisi és egészségligyi
intézményekben, illetve az ezektdl 200 méteres tavolsagban 1évoe  szabadtéri
reklamhordozokon. E rendelkezések egyértelmiilen a gyermek-és fiatalkortiak védelmét
szolgaljak.

A 19-20. §-hoz

A torvényjavaslat az egészséghez és az egészséges kornyezethez valo alkotmanyos jog
biztositdsa érdekében korldtozza a dohanytermékek reklamozéasat. Szintén alkotmanyos
okokbdl azonban a kereskedelmi kommunikécio teljes korti tilalmanak lehetésége sem
mertiilhet fel ezen legalisan forgalmazhat6 termékek vonatkozasaban.

A dohéanyreklamozas tekintetében a torvényjavaslat altalanos reklamtilalmat hataroz meg,
amely alol — szlik kdrben — kivételeket is megallapit.

A jogalkotoénak a dohdnytermékek reklamozasanak szabalyozasakor ugy kell alkotméanyos
keretek kozott maradnia, hogy a kozdsségi és az Egészségiigyi Vilagszervezet Dohdnyzés-
ellendrzési Keretegyezményében vallalt kotelezettségeknek is megfeleljen.

Az Egészségligyi Vilagszervezet Dohanyzés-ellendrzési Keretegyezménye (a tovabbiakban:
Keretegyezmény), amely 2003. junius 16-i aldirdsa utdn a 2005. évi III. térvénnyel keriilt
beiktatasra a magyar jogrendszerbe, arra kotelezi Magyarorszagot, hogy megfeleld jogalkotési
lépéseket tegyen a dohanytermékek rekldmozésanak visszaszoritdsa érdekében. A
Keretegyezmény 13. cikkének 2. pontja a részes allamokat arra kotelezi, hogy
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alkotmanyukkal vagy alkotményos elveikkel Osszhangban teljes tilalmat vezessenek be
minden dohanyrekldmozasra, promdciéra ¢€s szponzoralasra. Ezzel szemben a
Keretegyezmény 13. cikkének 3. pontja azon Felek szamara, amelyek alkotmanyuk,
alkotmdnyos elveik kovetkeztében nincsenek abban a helyzetben, hogy teljes tilalmat
vezessenek be, a 4. pontban megfogalmazott minimalis korlatozasokat, igy tobbek kozott
minden valotlan, félrevezetd, megtéveszté dohanyrekldm megtiltadsat vagy a nemzetkozi
eseményeken részt vevé dohanygyarak altali szponzoracio tilalmat vagy korlatozasat irja elo.
A 2005. évi III. térvény indoklasa a kovetkezOképpen fogalmaz:

»A  Keretegyezmény megerdsitése elott elvégzett alkotmanyossagi vizsgalat alapjan
megallapitasra keriilt, hogy hazankban nincs lehetdség a 13. cikk (2) bekezdése szerinti teljes
reklam tilalom bevezetésére, igy a 13. bekezdés (3) bekezdése tekinthetd iranyadonak.”

A dohanyaru reklamozasa korlatozasanak alkotmanyjogi megitélésével az Alkotmanybirdsag
is foglakozott a 37/2000. (X. 31.) AB hatdrozatdban. E hatdrozat megvizsgalta az
Alkotmanyban rogzitett egészséges kornyezethez vald jog, valamint a lehetd legmagasabb
szintll testi és lelki egészséghez vald jog és a véleménynyilvénitas, tovabba a vallalkozés
szabadsaganak Osszefiiggéseit a dohanyaruk reklamjanak teljes tilalméval Osszefliggésben.
Meérlegelésének eredményeként az Alkotmanybirdsag kimondta, hogy az Alkotmanybdl nem
vezethetd le a dohdnyaruk reklamjanak teljes tilalma.

A dohanyreklamozasra, valamint szponzoraciora vonatkozé szabalyok tekintetében a
tagallamok dohanytermékek reklamozasara és szponzoralasara vonatkozo torvényi, rendeleti
¢és kozigazgatasi rendelkezéseinek kozelitésérdl szold 2003/33/EK eurdpai parlamenti €s
tandcsi irdnyelv rendelkezéseinek is sziikséges megfelelni, ennek kovetkeztében keriil sor a
kozvetett reklam és a dohanytermékkel kapcsolatos szponzoralds tilalmara, valamint a
szakmai céli reklamokra és egyes sajtotermékekre vonatkozo kivételek meghatarozaséra.

A korabbi szabalyok alkalmazdsdndl az eladasi hely és az 4arubemutatds fogalménak
értelmezése okozott nehézségeket, jogvitakat. Ezért a torvényjavaslat a korabbi szabalyoknal
részletesebben hatarozza meg a legalis forgalmazdshoz kapcsolddd reklamozasi
lehetdségeket, kiilonbséget téve a szakiizletben, illetve az egyéb iizletben torténd reklamozas
kozott, ugyanakkor nem megengeddbb a korabbi szabalyozashoz képest. A szabdlyozas a
nemdohanyzok védelmérdl és a dohanytermékek fogyasztasanak, forgalmazasanak egyes
szabalyair6l szo6l6 1999. évi XLII. torvény dohanytermékek forgalmazéisara vonatkozo
szabalyait hivja fol hattérszabalyul, igy ezen szabalyok esetleges valtozasa a reklamozast is
érinti, ugyanakkor nem teszi sziikségessé a reklamszabdlyozds modositasat.

A 19. § (6) bekezdése a forgalmazasi helyen torténd rekldmozéasra vonatkozd tartalmi
korlatokat tartalmaz, a korabbi szabalyozast atvéve €s azt a mozgokép, hang- vagy szaghatas
alkalmazaséanak tilalmaval kibdvitve.

Az 10 dohanyreklamozasi szabalyok bevezetése sziikségessé tesz egy atmeneti iddszakot,
hogy a reklamozok, a reklamszakma szerepldi és a reklamkozzétevok alkalmazkodni tudjanak

a valtozasokhoz. Ezért ezen § tekintetében a 39. §-ban a torvényjavaslat egyéb részeire
vonatkozotdl eltérd hatalyba 1épési idopont keriil megallapitasra.

A 21. §-hoz
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A gyermek-¢s fiatalkortiak védelmét szolgalja a térvényjavaslatnak ez a rendelkezése, amely
tiltja e korosztalynak a szerencsejatékban vald részvételre valo felhivast.

A 22. §-hoz

Kegyeleti okokbol tiltja a torvényjavaslat a temetkezési szolgaltatds rekldmjat az
egészségiigyi intézmény teriiletén, falan, keritésén, valamint a temetd teriiletén, amely tilalom
természetesen nem vonatkozik a vallalkozas cimének, elérhetdségének, valamint a
szolgaltatasok ¢és azok dijainak kozlésére és a ,,temetkezés” szora

A 23. §-hoz

A torvényjavaslat e §-a a kordbbi szabalyozashoz hasonléan megallapitja a rendelkezései
megsértéséért fennallo feleldsség megallapitasanak szabalyait.

Foszabalyként a reklamozo, a reklamszolgaltato és a reklam kozzétevdje a torvényi eldirasok
megszegéséért egylittesen, az igy okozott karért pedig egyetemlegesen felelds.

A torvény a f0szabaly mellett meghatarozza azokat az eseteket, amikor az egyiittes felelosség
megallapitdsa nem relevans, tehat ezekben az esetekben csak meghatarozott személyi kor
tartozik felelosséggel.

Amennyiben a magatartasi kodex e torvénybe {itk6z6 magatartasra 0sztondz, e jogsértésért a
magatartasi kodexet kidolgozd, a kdédex feliilvizsgalataért, illetve a magukat a kddexnek
alavetd vallalkozasok 4altali betartdsa ellendrzéséért felelds személy vagy személyek felelnek.
A reklamozo felel a reklam megrendelésekor a reklamszolgaltatd, ennek hidnyaban a reklam
kozzétételének megrendelésekor a reklam kozzétevdje részére megadott adatok ¢és a
mindségvizsgalati vagy megfeleloség-tanusitasi kotelezettséghez kapcsolodd nyilatkozat
tartalmaért és valddisdgaért, illetve a megtévesztd és az Osszehasonlitdo rekldmra vonatkozd
rendelkezések megsértéséért.

A reklam kozzétevdje felel a szabadtéri rekldamhordozon kozzéteendd adatokkal kapcsolatos
kotelezettségek megsértése miatt. A dohanytermékre vonatkozdéan nyujtott szponzoralas
esetében mind a nyujto, mind az elfogad6 vallalkozas felelds.

A 24-29. §-hoz

A torvényjavaslat értelmében a fogyasztévédelmi hatdsag jar el fészabaly szerint az e
torvényben megallapitott rendelkezések ellendrzése és megsértése esetén, alkalmazva az
Fgytv. rendelkezéseit az e torvényben foglalt eltérésekkel.

A megtévesztd és Osszehasonlité rekldmra vonatkozd rendelkezések megsértése esetén a
GVH ¢és a birdsag jar el a Tpvt.-talkalmazva az e térvényben foglalt eltérésekkel. A birosag
kizardlag a jo hirnevet és a szerzdi jogi kérdéseket érintd esetekben jar el az dsszehasonlitd
reklam és az ilyen magatartasra 6sztonzé magatartasi kodex esetében.

A Nemzeti Hirkozlési Hatosag jar el a kozvetlen tlizletszerzésre (direkt marketing) vonatkozo
rendelkezések megsértése esetén, ha a reklam az informécios tarsadalommal Osszefliiggd
szolgéltatads és — a beszédcélu telefonhivas kivételével — elektronikus hirkdzlés Gtjan valosul
meg. Ebben az esetben az elektronikus kereskedelmi szolgaltatasok, valamint az informacios
tarsadalommal Osszefiiggd szolgaltatasok egyes kérdéseirdl sz6lo 2001. évi CVIIL. tdrvényben
meghatarozott eljaras és intézkedések keriilnek alkalmazésra.

A torvény a fentiek mellett lehetdvé teszi, hogy a felmeriilt polgari jogi igényt a sérelmet
szenvedett fél birosag eldtt érvényesitse.
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Tiltott szponzoralads esetében {iigyfélként a nemdohdnyzok védelmét ellatd tarsadalmi
szervezetek is kezdeményezhetnek eljarast.

A torvényjavaslat szerinti eljards a torvényben meghatarozott idéponttdl szamitottan harom
éven belill indithatdé meg, ezen til nincs rd lehetéség. Ez a szabaly igazodik az Fttv.-
javaslatban foglalt eljarasi hataridokhoz.

A torvényjavaslat az Fgytv.-ben foglaltak ¢és ezaltal a fogyasztovédelmi hatdsag eljarasanak
lehetéveé tétele miatt kimondja, hogy a torvény mely részei mindsiilnek fogyasztovédelmi
rendelkezésnek.

Az eljar6 hatosag egyes specialis intézkedéseit kiilon nevesiti a torvény, igy a torvény altal
kotelezden eldirt nyilvantartdsok esetében azok bemutatasat, szemletdrgyként torténd
lefoglalhatdsagat, a még kozz¢é nem tett reklam kozzétételének megtiltasat, a rekldm részét
képezd tényallas valosdganak vallalkozas éltali igazoldsanak hatosagi bekérését.

A 30-31. §-hoz

A Tpvt. 70. §-a tartalmazza azokat a feltételeket, melyek fennallasa sziikséges ahhoz, hogy a
GVH meginditsa az eljarasat. A térvény hatdlya ala esd iigyekben ezt a szabalyt azzal az
eltéréssel kell alkalmazni, hogy nem kell kiilon vizsgalni azt a kérdést, hogy indokolja-¢ a
kozérdek az eljards meginditasat, kovetkezésképpen az eljarast minden olyan esetben meg
kell inditani, amikor a jogsértés valosziniisithetd, és az iigy a GVH hataskorébe tartozik.

A (2) bekezdés egyértelmtivé teszi, hogy ideiglenes intézkedéssel az eldzetes megtiltds is
elrendelhetd.

A (4) bekezdés a Tpvt. szerinti kotelezettségvallalas alkalmazhatosagat szélesiti ki.
Kotelezettségvallalas esetében a jogsértés nem keriil kimondasra, birsag sincs, viszont a
vitatott magatartds gyorsan és véglegesen kiiktathatd a piacrol, mivel a vallalkozds onként
vallalja, hogy a jovOben attol tartozkodni fog. E megoldas elonye, hogy a magatartas
megismétlése esetén nem kell U eljarast lefolytatni, hanem az 6nkéntes vallalds megszegése
Oonmagaban lehetdvé teszi birsag kiszabasat.

Az (5) bekezdés a Tpvt.-be 2005-ben beiktatott ,,amicus curiae” jogintézményét teszi
alkalmazhatdva a torvény szerinti ligyekben is. Ennek lényege, hogy ha a birosag eldtt olyan
polgari per indul, amelyben e torvény rendelkezéseire alapitja felperes az igényét (vagy
alperes a védekezését), akkor lehetdség van a GVH eljarasba vald bevondsdra a birosag
munk3ajat segitend6. A felhivott Tpvt.-szabalyok egyuttal a parhuzamos (hatdsag és birdsag
elotti) eljardsok egymashoz vald viszonyat is rendezik.

A 32-38. §-hoz
Miutan e torvényben keriilnek szabalyozasra egyes aruspecifikus, agazati torvényekben
foglalt rendelkezések, ezért modositani sziikséges a magzati €let védelmérdl szolo 1992. évi

LXXIX. torvény vonatkozd szakaszat ugy, hogy a reklamtevékenység elhagyasra keriil a
torvényszovegbdl és csak az 0sztdonzés, népszeriisités marad meg, amely tevékenységek
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egyébként nem mindsiilnek reklamnak. Hasonldé okbol keriil sor a szerencsejaték
szervezésérodl szold 1991. évi XXXIV. térvény modositasara.

A torvényjavaslat 35. §-a — a 6. §-ban foglalt ), a kdzvetlen lizletszerzésre vonatkozo
altalanos, azt a reklam cimzettjének eldzetes hozzajarulasdhoz kotd szabalyra tekintettel —
modositja a kutatds és a kozvetlen iizletszerzés céljat szolgaldé név- és lakcimadatok
kezelésérdl szold 1995. évi CXIX. torvény (Katv.) rendelkezéseit. Egyrészt a jelen
torvényjavaslat fogalommeghatdrozasaival 0Osszhangban pontositja a Katv. ,kdzvetlen
lizletszerzés-fogalmat”, masrészt oly modon modositja a Katv. erre vonatkozd szabdlyait,
hogy az eddigi kozvetlen lizletszerzési lista, illetve az ehhez kapcsolodéan a Katv.-ben
szabalyozott adatszerzési modok és adatkezelési felhatalmazas kizardlag a torvényjavaslat 6.
§-a szerinti eldzetes hozzajarulas beszerzéséhez hasznalt elsd kapcsolatfelvétel céljabol
lesznek alkalmazhatok.

A 36. § a Hpt.-nek a kozrendi jellegli reklamtilalmakra vonatkoz6 rendelkezéseit modositja —
az Fttv.-javaslatban foglalt mddositasaira is tekintettel — oly modon, hogy azt &sszhangba
hozza az Fttv.-javaslat, illetve a jelen torvényjavaslat fogalomhaszndlatdval, masrészt
egyértelmiivé teszi, hogy e szabalyok meegsértése esetén a fogyasztévédelmi hatdsag jar el e
torvényjavaslat szabalyai alapjan.

A 37. § pedig — a vonatkozd unids jogi szabalyokra tekintettel — a 6. §-ban foglalt
szabalyokkal valé 6sszhang megteremtése érdekében modositja az Eht. 162. §-dnak (1) és (2)
bekezdését.

A tovabbi szakaszok a korabbi reklamtorvényre vonatkoz6 hivatkozasokat frissitik az egyes
torvényekben.

A 39-45. §-hoz
A torvényjavaslat az Fttv.-javaslathoz igazodva, azzal egyidejiileg 1ép hatalyba.

A torvényjavaslat kozvetlen lzletszerzésre vonatkozo  szabalyai, valamint a
dohanyrekldmozasra vonatkozo szabdlyok, csakligy mint a szabadtéri reklamhordozokra
vonatkozo, az 5. § (4) bekezdésben megjelend eldiras alkalmazasarahosszabb felkésziilési,
atalasi id6t indokolt biztositani a rekldmozok, a reklamszakma szerepléi ¢és a
reklamkdzzétevok részére, ezért a torvényjavaslat e rendelkezések tekintetében eltérd
hatalyba lépési iddt, illetve megfeleld dtmeneti szabalyokat allapit meg. Figyelemmel arra,
hogy az 1j dohdnyreklam-szabalyok késobbi hatalybalépésére tekintettel indokolt az atmeneti
1d6 lejartdig a hatdlyos reklamtorvény egyes rendelkezéseinek hatalyban tartdsa, a
reklamtorvény egészét a torvényjavaslat csak ezen atmeneti id6 lejartat kovetden helyezi
hatalyon kiviil.

Miutan e térvénybe keriilnek at aruspecifikus, dgazati torvényekben foglalt rendelkezések, a
vonatkozo torvényekbdl tordlni sziikséges az atkeriilt szakaszokat.

Az 1) deregulacios elveknek megfelelden a modosito és hatalyon kiviil helyezd
rendelkezéseket a torvény a hatalyba 1épését kdvetd napon hatdlyon kiviil helyezi, és az azt

kdvetd napon e rendelkezést is torli a torvényszovegbol.

Végiil a torvény a jogszabaly-szerkesztési kovetelményeknek megfeleld hivatkozast tartalmaz
az Europai Uni6 joganak valo megfelelésre.
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